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VICENTE AMADOR, DIRECTOR DE POSGRADOS
DE COMUNICACION DE LA UH

Ante la incomunicacion
en redes sociales, ética
y buenas practicas

J. Francisco de Anda Corral

os campos de la comuni-
cacion politica, el perio-
dismo y la opinién publi-
caestdn sufriendo grandes
transformaciones y los egresa-
dos de esas carreras deben liderar
con integridad los procesos socia-
les de comunicacién ahora demo-
cratizados, asegura Vicente Ama-
dor Ramirez, director de Posgrados
de Comunicacién de la[0niversidad
[Panamericanal.
“Los lideres politicos estdn co-
municando de manera distinta a
través de redes sociales; hay un in-

tercambio cada vez mas intenso y
dindmico entre los gobernantes
v la sociedad a través de estas re-
des. Son nuevas formas de comu-
nicacién. Este panorama pone de
manifiesto la relevancia de la co-
municacion para dialogar con la
sociedad”, enfatizo.

En la destacd, “un tema
prioritario serd repensar nuestro
papel en el campo del periodis-
mo digital y las nuevas tecnologias
aplicadas a la comunicacion”.

“Queremos invertir en personas
en formacion para ser innovadoras
y apostar por un intercambio mas
vigoroso con otras instituciones y

en continuo didlogo con la socie-
dad”, sefialé Amador.

Un tema que en la[UR se advierte
como uno de los retos en los proxi-
mos afios es el papel de los profe-
sionales frente a la incomunicacion
y desinformacién que generan las
redes sociales. “Muchos espacios
de expresion se han democratiza-
do, eso permite el acceso de cual-
quier persona para ejercer el de-
recho de opinar y la convierte en

generadora de opinién y noticias;
pero, por desgracia, eso ha trai-
do también elementos perjudicia-
les, como las fake news, influencers
y lideres de opinién desinformados
y sin sustento, excesiva violen-
cia verbal, y creo que es alli donde
nos hace falta generar cultu-
ra con mejores instrumentos éti-
cosy buenas prdcticas”, propone el
especialista.

“Los likesy retuits no hacen que
persona esté habilitada pa-
ra ser un buen comunicador, si-
no formacién humana y aca-
démica como la que propone esta
universidad, mediada por un c6-
digo ético rector. Buscamos que
las personas tengan las capacida-
des técnicas, éticas, de formacion

profesional y de actitud humanis-
ta, para poder liderar esos procesos
de comunicacion”.

Es positiva la emergencia social
en las redes, pero se echan de me-
nos los asideros bien articulados,
profundos, que combinen la des-
treza tecnologica con un contenido
honesto, informado y con valores
respecto de lo que se estd comuni-
cando, expreso.

“Los comunicadores —y bajo tal
premisa se imparte la carrera enla

[IB— deben ser actores fundamen-
talesy liderar con integridad los pro-
cesos de comunicacion ahora de-
mocratizados”, dijo Amador, quien
encabeza la Direccion de Posgrados
de Comunicacién de 1a[JB.

LA ENCOMIENDA Y LOS RETOS
Actualmente, la Escuela de Comuni-
cacién de lalCmiversidad Panamerid-
[cand ofrecelimd licenciatura en Co-

municacién, especialidad en  mmm—

Publicidad y Marketing, maes-
tria en Comunicacién Institucional y
[und maestria en Narrativa y Produc-
cion Digital.

“Esmuy relevante para la[UF dar-
le un nuevo impulso alos programas
que ahora tenemos y prepararnos
mejor para el futuro inmediato, con
[ing nueva oferta académica, que to-
me en cuenta de manera consciente
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esta nueva realidad y dialogante con
estos cambios vertiginosos”, asegu-
ré Amador.

“Nuestros posgrados son profe-
sionalizantes; son programas a los
que las personas vienen para apren-
der nuevas herramientas tedricas y
metodoldgicas para actualizar los

conocimientos propios de su forma-
cién y para mejorar su desempefio
laboral actual.

“El reto es darle continuidad al
proceso de redisefio de esos progra-
mas, que en algunos casos ya estd
en marcha, para ponerlos a la van-
guardia y que respondan a las nece-
sidades profesionales y laborales de
nuestros estudiantes, dentro de un
campo en constante evolucién, co-
mo es el dela comunicacion.

“Queremos que nuestros estu-
diantes sean punta de lanza en las
dreas de marketing, relaciones pu-
blicas, comunicacion organizacio-
naly comunicacion politica”.

Vicente Amador Ramirez se ha
especializado en comunicacion poli-
tica, disciplina en la que actualmen-
te es consultor, y del 2013 al 2017 fue
director de Comunicacién Social del
Instituto Nacional de Estadisticay
Geografia (Inegi).

INVESTIGACION Y OFERTA INMEDIATA

En el 2017, 1a[lUR cumplié 50 afios de
fundacién. Entonces, el rector ge-
neral, José Antonio Lozano Diez,
convocé a su comunidad universi-
taria a dar un salto cualitativo hacia
la investigacion y anuncio la crea-

cién de un centro especializado en
Huixquilucan.

En esta nueva ruta se inserta la
divisién de Posgrados de Comuni-
cacion de la[UH que en el 2019 abri-
ra dos nuevos programas en el Area
de Comunicacién:[ung especialidad
en Publicidad y Relaciones Publicas,
para febrero, yfuna maestria en Co-
municacion Politica, en septiembre.

“Esos son nuestros retos mas in-
mediatos y seguir con la mision de la
universidad: proveer a la sociedad y
a las empresas de profesionales bien
formados, altamente capacitados
para tener un buen desempefio, con
integridad y confung visién huma-
nista actual, pertinente, de acuerdo
con la realidad que estamos vivien-
do”, concluyé Amador.

“Los lideres politicos estan comunicando de
manera distinta a través de redes sociales; hay un
intercambio cada vez mas intenso y dinamico entre
los gobernantes y la sociedad a través de estas
redes. Son nuevas formas de comunicacién”.

Los likesy
retuits no
hacen que

una persona esté
habilitada para ser un
buen comunicador,
sino una formacién
humana y académica
mediada por un
cbdigo ético rector”.

Vicente Amador, director
de Posgrados de
Comunicacion de la
Universidad

Panamericana.

FF.

Los comunicadores deben ser actores fundamentales y liderar con

integridad los procesos de comunicacién ahora democratizados, lo cual

permite a cualquier persona ejercer el derecho de opinar, yeso ha traido
también fake news, dice el directivo. Fotte: Fernando Villa del Angel
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