& EL ECONOMISTA

Fecha Seccion pagina
21.03.2023 Urbes y Estados 42

Productores

de Jalisco

abren mercado

cstadounidense
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Guadalajara, Jal. Productores jalis-
cienses de alimentos, tanto frescos co-
mo industrializados, siguen abriendo
nuevos mercados para la comercia-
lizacion de sus productos en Estados
Unidos.

Con ese objetivo, el Consejo Agroali-
mentario de Jalisco (CAJ), lider agroin-
dustrial del pafs, realizard el Segundo
Encuentro de Agronegocios en el Con-
sulado de México en Houston, Texas, el
proximo jueves 23 de marzo.

“Bésicamente nos vamos a enfocar a
hacer encuentros de negocios B2B en-
tre productores ¢ industriales (del sector
alimenticio) y los duefios de los prin-
cipales supermercados mexicanos que
hay en el estado de Texas”, compartio
con El Economista el presidente del CAJ,
Roberto de Alba.

Ademas de las cadenas de supermer -
cados, participardn tambi¢n empresas
restauranteras y distribuidores de pro-
ductos frescos interesados en comprar
alimentos y bebidas a los productores
jaliscienses sin intermediarios, destaco
De Alba Macfas.

“En promedio, los intermediarios
se llevan entre 50 y 60% del margen
de utilidad de lo que se comercializa al
consumidor final, mientras el produc-
tor gana en promedio 20 por ciento. Al
vender de forma directa, el productor
podria estar ganando 30 0 40%, el dis-

tribuidor estaria en las mismas condi-
ciones y tendriamos un margen para
ofrecer los productos 20% mas bara-
tos para ser mds competitivos”, afiadio.

Detallo que en este segundo encuen-
tro “Jaliscool for the world” en Hous-
ton, Texas, participardn 18 empresas
compradoras de Estados Unidos y 24
productores e industriales mexicanos
que llevan un portafolio de mas de 270
productos, todos con certificaciones de
inocuidad y el registro correspondiente
ante la FDA (la agencia de Administra-
cion de Alimentos y Medicinas del go-
bierno de Estados Unidos).

“La idea es hacer una distribuciéon
regional que permita al productor estar
en varios estados a través de las cadenas
de supermercados que tienen sucursa-
les en esas entidades. En total, serian
250 tiendas en las que podrian estar sus
productos”, indico Roberto de Alba.

De acuerdo con el presidente del CAJ,
entre los productos que los jaliscienses
llevan para comercializar destacan al-
gunos innovadores como menudo, bi-
rria y carne con chile ya preparados, v
que solo requieren calentarse para po-
der consumirlos.

Asimismo, los empresarios de Jalis-
co llevan otros alimentos tipicos mexi-
canos congelados, entre ellos, tamales,
tacos de barbacoa y tortas ahogadas,
ademas de salsas picantes, tequila,
cerveza artesanal y productos frescos,
principalmente limon, aguacate, man-
goy berries.
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