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SUGERENCIAS MEDICAS, ALGUNAS DE LAS RAZONES

Mas mexicanos
abandonanel
consumode carne
tradicional

Mexico es el décimo pais con mayor
valor de mercado en el sector de
sustitutos de proteinas animales

Los productos plant-
based prevén triplicar
sus ventas en el pais
hacia 2027
vy
ALEJANDRA RODRIGUEZ
mrodriguezg@elfinancieo.com.mx
Latendenciade productos plant-ba-
sed empieza a crecer. En México, se
estimaque hasta 54 por cientodelos
consumidores empiezan ya a susti-
tuir algun tipo de proteina animal
conestos productos. De hecho, enel
2017 seesperabaun aumentode 176
porciento enel consumo de alimen-
tos sustitutos de carne, que pasaria
delas11.6miltoneladas alas 32mil
en 2023, de acuerdo con Statista.
Empresas como NotCo, Heart-
best, Propel Foods, Griyum y San-
tenaaprovechan esta oportunidad
demercado, conlevantamientos de
capital, mejorando sus férmulas y
expandiéndose para satisfacer la
demanda de los consumidores.
Elimpulso hacialas nuevas pro-
teinas se debe a diversas razones,
como problemas digestivos (54
por ciento delos mexicanos dio esa
respuesta), mejora en el bienestar
diario (49 por ciento de los casos),
recomendaciones médicas (44 por
ciento) yla percepcién de beneficios
paralasalud (conel 30 por cientode
lasrespuestas), segtin informacién

de Euromonitor.

México es el décimo pais que
presenta el mayor valor de mercado
en el sector de sustitutos de carne,
ubicandose detras de China, Estados
Unidos, Rusia, entre otros.

NOTCO, DEL RESTAURANTE AL SUPER
Aunafiode que los chilenos NotCo
llegaron a México en alianza con

Burger King, Chilli’s y Starbucks,
la empresa ya produce localmente
paraabaratarsus costos, ademds de
entrar alos supermercados.

“Estamos operando tres plantas
de forma conjunta con socios loca-
les y hoy el 85 por ciento de lo que
vendemos en México es produccién
local, en Guadalajara Not Meaty sus
derivados, en Chihuahua Not Bur-
ger, y en Monterrey Not Chicken”,
dijoFedericoHirtz, director general
para NotCo en México.

Un empaque de nuggets Not
Chicken se vende en 75 pesos en
Soriana, 16 pesos mds caro que los
nuggets de pollo de Al Dia.

“Llevamos unafioymediosinha-
cer cambios de precios, para lograr
esoabsorbimoslas alzas de
costos con mayor eficien-
cia operativa y nos ayudé
mucho el crecimiento, eso
nos permite apalancar la
operacién”, expuso Hirtz.

Senal6 que, si bien sus

productos yaestan en Wal-
mart, HEB, Soriana, Jiisto,
Amazon, yMercadoLibre,
el 50 por ciento de sus consumidores
los probaron por primeravezenun
restaurante, porlo que continuardn
con alianzas.
PROPPEL FOOD, EL SABOR A MEXICO
Tras todo un 2022 de desarrollo,
a inicios de este afio Propel
Foods salié al mercado en
el concierto de Billie Eilish y
Ricardo Arjona, donde se puso a
prueba su sabor mexicano.
“Nuestra tirada es que las per-
sonas que no son veganas o que no
siguen ese estilo de vida también
puedan encontrar opciones mas
saludables y sostenibles, pero sin
perder el sabor y la tradicién gas-

trondmica que tenemos, que sonlos
tacos”, compartié Jayat Gonzélez,
cofundadora de Propel Foods.

Actualmente solo venden en li-
nea, pero estan en conversaciones
paraentrar a supermercados, con
empaques de 325 gramos de arra-
chera, bistecy chorizo.

“Tenemos planes en 2024 de un
levantamiento de unarondasemilla
para poder crecer nuestra capaci-
dad de produccién, tener mejores
tecnologias, que podamos llevar
a los consumidores, escaldndolo,
para que también podamos redu-
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cir nuestro precio y que sea mucho
mas accesible paralos mexicanos”,

apunto Gonzalez.
GRILLOS, EL INGREDIENTE DE SANTENA

Losgrillosaportan 70 por ciento de

nutrientes si se compara con el 25

porcientodelacarnederes, yesel

ingrediente principal de Santena

para su pan,galletas, pasta y hasta
sucerveza.

“Vamos para un seg-
mento que paga el precio
alto de estar en congela-
dor, de no tener conser-
vadores y demas, pero
si queremos llegar a la
clase media y baja que es
nuestra intencién, hacer
uncambioyquesenutran

mas, necesitamos que ese trabaja-
dor que sale alas 5 de la mafiana
se pueda hacer un sandwich y que
su pan traiga mas proteina”, relatd
‘Pato’ Gutiérrez, cofundadory CEO
de Santena.

Su pan de caja se vende en 150
pesoscon 15 piezas, mientras queel
Bimbo chico cuesta 37 pesos.

Detallé que en conjunto con Gri-
yum levantan una ronda semilla
por400mil ddlares, queles permita
crecer suproducciény continuar con
lainnovacién y desarrollo para po-
derexpandirse en el retail nacional.

Actualmente distribuyen en Que-
rétaro, San Pedro y Monterrey en
Nuevo Ledn, y Veracruz.

PRODUCTOS
plant-based
prevén triplicar
sus ventas en

el pais hacia
2027, al alcanzar
las 32 mil
toneladas
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Estimaciores de Statista indican que para
2027 el mercado de sustilutos de cama
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