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Competencia
y mercados

El maiz, de nuevo es noticia

| maiz vuelve a ser noficia. El per
sado 23 de junio, se publicé en el
. Diario Oficial de la Federacion un

decrefo que establecié aranceles
e 50% a la importacién y expor-
tacién de maiz blanco denominado hari-
nero. El efecto de esta medida serd, porun
lado, encarecer las importaciones y prote-
ger el precio al cual venden los producto-
res en el mercado nacional; por el lado de
las exportaciones, impediré a los produc-
tores nacionales aprovechar oportunida-
des de comercializar su producio en ofros
mercados. La medida es contradictoria,
pues protegerd de la competencia al pro-
ductor nacional, pero también se le impe-
dir& competir en ofros mercados.

En paralelo, en un anteproyecto de
Norma Oficial Mexicana enviado a revi-
sién de la Comisién Nacional de Mejora
Regulatoria, el gobierno federal plantea
una prohibicién del uso de maiz transgé-
nico para la produccién de masa y torti-
llas. De implementarse esta medida, se
impedird el uso del maiz amarillo de im-
portacién, que atiende cerca del 40% de
la demanda, para diversos usos alimenti-
cios. Esta medida seré de dificil implemen-
tacién, pues requerird de la instalacién de
laboratorios que verifiquen la composi-
cién del cereal.

Estas disposiciones son una reaccién
a la imposibilidad de combatir la infla-

cién alimentaria que ha afectado a nues-
tro pais, a la incapacidad de mejorar la
productividad en el campo y a las crecien-
tes quejas de productores que manifiestan
que las actuales condiciones de mercado
les impiden recuperar siquiera los costos
de produccién. Sin embargo, la efectivi-
dad de las politicas se verd comprometida
porque provienen de un diagnéstico equi-
vocado. El decrefo arancelario menciona
en sus consideraciones que la ofertay pro-
duccién de maiz blanco en México son
factores importantes en la determinacién
del precio. Esto es incorrecto, porque los
deferminantes fundamentales del precio
son la cotizacién del maiz amarillo en el
mercado de futuros agricolas de Chicago
y los costos relacionados con la logistica.
De tal manera, lo que ocurre en el merca-
do nacional es para todo fin préctico irre-
levante, en términos de determinacién del
precio, pues nuestro pais representa alre-
dedor del 3% de la oferta global de un
mercado ampliamente competitivo.

La situacién de los productores naciona-
les es bastante complicada porque ha ha-
bido cambios de politica agricola que han
afectado en los incentivos de los agentes.
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En primer lugar, fueron desmantelados o
disminuidos los insirumentos fradiciona-
les de infervencién, que eran la agricultu-
ra por contrato y el programa de cober-
turas. El primer programa se disefié para

proteger al agricultor frente a los compra-
dores de su producto y permitia al produc-
tor tener certeza sobre las condiciones de
venta. El segundo tuvo como objetivo pro-
teger al productor respecto de las varia-
ciones de mercado que pudieran afectar
U ingreso.

En segundo lugar, como ya se mencio-
né, hay un mal entendimiento de la ding-
mica del mercado, que tiene una dimen-
sién infernacional y que no distingue en
términos de precio enfre las variedades
blancay amarilla, pero ignora que la ofer
ta de maiz blanco es restringida a nivel in-
ternacional, pues solo México y Sudéfrica
son productores relevantes.

El panorama no es alentador. Al desar

ticular los programas de apoyo, se ha
expuesto a los productores a los vaive-
nes del mercado. El estancamiento de
la productividad, la elevacién de cos-
tos y la fragmentacién de la produccién
anticipan serias dificuliades para mejo-
rar la produccién, el abasto y el nivel
de vida en el campo.
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