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Cerveceros tienen nuevos hábitos
Los cambios de hábitos de los consumidores y la
inflación son los principales retos de la industria
cervecera situaciones que ha hecho que los
compradores analicen más sus gastos principalmente
cuando se trata de ir a tomar una copa al bar afirmó
Adrián Ávalos Out Of Home Usage Food Manager
de la División Worldpanel de Kantar México
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El consumo
de cerveza se
reconfigura
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La industria cervecera sigue
enfrentando retos los prin
cipales son los cambios de
hábitos de los consumidores
y la inflación que ha hecho
que los compradores anali
cen más sus gastos principal
mente cuando se trata de ir a
tomar una copa al bar

De acuerdo con Adrián
Ávalos Out Of Home Usa
ge Food Manager de la Divi
sión Worldpanel de Kantar
México el consumo de cer
veza fuera de casa está recu
perándose pero aunque hay
más compradores no se está
vendiendo más cerveza en

restaurantes y bares
Mientras que el consumo

acompañado se traslada ha
cia fuera del hogar al buscar
ocasiones de consumo con
los amigos o familiares tras
estos años de confinamiento
la categoría se mantiene es

table en cuanto a su volumen
0 7 2023 vs 2022 En par

te esto puede generarse por el
incremento en precio 4 7
externó

Aunque hay más compra
dores en comparación con
los dos años anteriores es
tos no se hacen más intensos
pues llevan consigo menos
unidades y espacian sus via
jes de compra detalló en un
análisis

El consumo de la espu
mosa bebida es diferente si

ocurre dentro o fuera del ho
gar En casa generalmente el
consumo es en solitario o en
pareja La mayoría del consu
mo en casa se hace acompa
ñado con 89 1 sin embargo
el consumo individual está
avanzando pues en marzo
de 2022 tenía un peso de 10
contra 11 del año actual

YouGov Brandlndex reve
ló que entre las 30 marcas
de cerveza en el país la mejor
posicionada en la población
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en lo que va de 2023 es Vic
toria Esto considerando fac
tores como impresión valor
calidad reputación satisfac
ción y recomendación

Sin embargo de acuerdo
con la compañía de análisis
las cervezas de Grupo Mo

delo dominan cuatro de las
cinco primeras posiciones en
la tabla general Pero entre los
consumidores de 18 a 34 años
así como entre las mujeres
la rival Heineken es la marca

mejor posicionada Los mexi
canos de 35 a 54 años prefie
ren Modelo Especial mientras
que la población de más de 55
años prefiere Negra Modelo

Aunque Victoria tiene la pri
mera posición entre la po
blación general la marca solo
conserva este mismo lugar en
el nicho masculino

ARTESANAL EN LÍNEA
La que se está abriendo paso
en el mercado es la cerve
za artesanal Según datos de
Tiendanube plataforma de
comercio electrónico de ene
ro a junio de 2023 la venta
en línea de cerveza artesanal
mantuvo un crecimiento del
11 en comparación con el
primer semestre de 2022 con
un ticket promedio de mil 537
pesos
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