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Se queda con parte de telefonia y banda ancha fijos

Atrapa Televisa

lo que deja AMX

Aprovecha
limitantes de
América Movil

para crecer mas

ALEJANDRQ GONZALEZ

Grupo Televisa estd alacaza

del mercado de América Mg~
vil (AMX) y en poco tiempo

ha logrado quitarle parte de

su mercado de telefonia y
banda ancha fijos.

En s6lo cinco afios, laem-
presa de Emilio Azcdrraga
pasé de ser un medio gene-
rador de contenidos audio-
visuales a una compariia de

lecomunicacioned, en un
mercado en el gue AMX ha
cambiado su estrategia para
no crecer mas y disminuir su
participacidn por ser agente
econdmico preponderante
en dicho sector.

En septiembre de 2013,
AMX terda una participacién
de mercado de 687 por cien-
to en internet al hogar, pero
para septiembre de 2018 la
firma de Carlos Slim se colo-
¢0 en 49.2 por ciento, segiin
cifras del [nstituto Federal dd
[Telecomunicacioned FT).

En tanto, Grupo Tele-

visa ha sido el operador de
internet al hogar que en ¢l
mismo periodo mas ha cre-

cido; paso de 12.9 por ciento
de participacion de mercado
a 25 por ciento en el perio-
do referido.

En telefonia fija, en sep-
tiembre de 2013, AMX tenia
una participacion de 70.6 por
ciento, pero para el mismo
mes de 2018 baj6 a 576 por
ciento. Grupo Televisa tenia
una participacién de 8.6 por
ciento en 2013 y subi6 a 183
por ciento en 2018,

Ambas compaiiias han
hecho piiblico su interés por
entrar al negocio de la otra.
Por un lado, AMX espera
convertirse en una empre-
sa generadora de conteni-
do, asi como poder ofrecer
TV de paga. En tanto, Tele-
visa desarrolla infraestruc-
tura de telecomunicacid-
[ned por donde proveerd sus
contenidos.

Laguerraentre ambas ha
trascendido a tal grado que la
empresa de Slim pidié al IFT]
la semana pasada que se le
dictara la separacién funcio-
nal a Televisa y desinvirtiera
en su negocio de SKY, ambas
como reglas por ser prepon-

derante en radiodifusion.
Alfonso de Angoitia, vi-
cepresidente ejecutivo de
Grupo Televisa, ha dicho en
conterencias trimestrales con
analistas que a AMX no se le

debe permitir entrar al mer-
cado de TV de paga, ya que
no no ha cumplido con las
condiciones de preponderan-
cia y ademas no hay compe-
tencia efectiva.

Michel Herniandez, con-
sejera de Observatel, comen-
td que el avance de Grupo
Televisa estd directamente
relacionado con el retroceso
de Telmex por las reglas de
preponderancia.

Agregd que el nuevo ne-
gocio de Televisa sera tener

infraestructura de telecom
para llevar contenidos.

Jorge Fernando Negrete,
analista de telecomunicacid-
asegurd que Televisa ya
empezd a implementar su
plan de crecimiento de forma
inorganica al comprar parte
del negocio de Axtel por 4
mil 713 millones de pesos a
finales de 2018.

Ademas de Televisa, Me-
gacable también ha ganado
con la pérdida de mercado
de AMX.
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