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Radio sigue vigente en hogares

El Instituto Federal de Telecomunicaciones reporté
que, pese al vertiginoso avance tecnoldgico, 18.5
millones de hogares en México, es decir, el 51.5%,

no sdlo escuchan la radio, sino que en los Ultimos

8 afios han gozado de una mayor y diversificada
programacion, toda vez que el niimero de estaciones
paso de mil 516 a dos mil 136, es decir, 620 més. :

¥ REPORTA EL IFT

18.5 millones de hogares escuchan radio

POR JOSE GUADARRAMA
Jose.guadarrama@gimm.com.mx

Pese al vertiginoso avance
tecnoldgico, alrededor de 18.5
millones de hogares en Méxi-
co, es decir, el 51.5% no s6lo
escuchan la radio, sino que
en los dltimos 8 afios han go-
zado de una mayor y diversi-
ficada programacién una vez
que el nimero de estaciones
pasé de mil 516 a dos mil 136,
es decir, 620 mds, lo que re-
fleja la importancia para los
mexicanos de este medio de
comunicacion.

Datos del Instituto Federal
de Telecomunicaciones (IFT),
con motivo del Dia Mundial
de la Radio, establecido por
la Unesco en 1946, al crear-
se Radio Naciones Unidas, el
54.4% de los hogares mexica-
Nos que cuentan con recep-
tores de radio se ubican en
zona urbanas y 44.4% en zo-
nas rurales.

De las dos mil 136 estacio-
nes con programacion en el
pafs, mil 414 son de uso co-
mercial, 342 de uso piblico,
254 de uso social, 106 de uso
publicoy 20 de uso indfgena.

Con las licitaclones de es-
pectro del IFT entre el 2015 y
el 2017, en el sector de lara-
diodifusion se logré asignar
141 nuevas estaclones de ra-
dio comercial de las que 114
sonde FMy 27 de AM.

El organismo regulador de
los sectores delaradio, latele-
visién y las telecomunicacio-
nes en el pafs, destacé que “de
lunes a domingo, de 6:00 am
a12:00 pm son los dfas y ho-
rarios en los que mds se escu-
chalaradio en el pais”.

De la misma forma, de
acuerdo con encuestas del
IFT, del total de mexicanos
que escuchan laradio, un 68%
sintoniza la frecuencia de FM
y un 10% l1a AM, 20% ambas
bandasy 2% no sabe.

TAMBIEN EN CELULAR

Entre los mexicanos, se ha
Incorporado al teléfono ce-
lular como dispositivo para
escuchar la radio, dado que
el 9.5% del total reconocié el
uso de este dispositivo para
acceder a la programacion

de este medio de comunica-

cién; aunque el 46.6% decla-
16 escucharla en un estéreo o
grabadora; el 25.1% en el re-
ceptor del automévll, el 15.6%
aun utiliza un radio portatil y
el 3.3% otros.

Entre los tipos de progra-
macién mds escuchados,
destacan los musicales con el
84%, las noticias con el 81%;
los educativos, deportes, cul-
turales-cientfficos y deba-
te de opini6n el 36%; 33% los
humoristicos; 24% estilos de
vida; 20% infantiles y 9% las
radionovelas.

En cuanto a los lugares en
los que se escucha la radio,
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60.5%esenelhogar,24.2%en fiasy nifios escucha Ia radio,
el automévil, 11.6% en el tra-  delos que un 74% sintoniza la
bajo, 2.2% en el transporte pd- banda de FM, 16% ambas, 8%
AMy 3% no sabe.

blicoy 1.4% en otros sitios.
Resalta que 30% de las ni-

Entre la programacién mds

21.5

POR CIENTO

de los hogares en el
pais escucha radio

escuchada por la poblacion
infantil destaca los musicales
con el 79%, las noticias con le
73%y los infantiles con 51%.
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