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Urgen amedios pablicos
a aprovechar eradigital

Uso de plataformas es una oportunidad para atraer mas
audiencia y como consecuencia mayores ingresos, dicen en foro
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CLAUDIA GONZALEZ
Corresponsal
—metropoli@eluniversal.com.mx
Toluca, Méx.— Rodrigo Jimé-
nez Sélomon, director del Sis-
tema Mexiquense de Medios
Publicos, dijo que 60% del pre-
supuesto de publicidad de las
grandes empresas est4 actual-
mente en los medios digitales,
y hace cinco afios era s6lo 20%,
porloquellamo alosdirectores
de los medios ptiblicos a apro-
vechar esta alternativa y capi-
talizar con sus contenidos.

Al dictar la conferencia ma-
gistral La televisidn publica co-
mo opcion de mercado, durante
El Primer Congreso los Medios
Priblicos en la Era Digital, que
sellev6 acabo en las instalacio-
nes del sistema mexiquense,
explicé que deben descubrir
qué hacer, si es necesario cam-
biar la narrativa de su conteni-
do o hacia dénde conducir los
programas, con la finalidad de
capturar a las audiencias y ge-
nerar recursos.

Jiménez Sélomon sefiald
quelametadel congresoesque
los. especialistas les ayuden a
mejorar la produccién, a la par
delas condiciones de los traba-
jadores, especialmente generar
ingresos para los medios puibli-
cos, ya que legal y administra-
tivamente estd probado que
pueden captar recursos.

Durante la inauguracién,
dijo que es el primer encuentro
de este tipo, que calificé como
crucial para los medios, sobre
todo en la segunda recta del si-
glo XX, en que sélo en México
hay 80 millones de personas

con un smartphone, usando
plataformas como Facebook,
TikTok, WhatsApp y otras.
Por lo anterior, hay una
oportunidad sustancial, por-
que dejando de lado el camino
administrativo para conseguir
recursos, es posible que estos
medios hagan uso de las plata-
formas digitales, porque no es
una concesién publica.
Ademds de que en México
80 millones de personas tienen

teléfonos méviles, y la mayoria
tiene television abierta pero
consume medios digitales.

Por su parte, el presidente de
la Red de Radiodifusoras Edu-
cativas, Jorge César GOmez,
apunt6é que hay 87 asociados
nacionales e internacionales,
més de 600 frecuencias, que
llegan a ciudades de 94 millo-
nes de habitantes.

Afadié que los medios pi-
blicos tienen una gran respon-
sabilidad y deben cumplitla,
pero es importante abrirse a la
discusion de la era digital, por-
quelaaudienciaserabeneficia-
da al final.

Raymundo Balboa Cruz, jefe
de la oficina de la gubernatura,
reflexioné sobre los contrastes
entre los medios puiblicos y pri-
vados, porque este tiltimo tiene
una clara vocacién social, y
busca la promocién de la cul-
tura, laeducacioén, temassocia-
les. Ademds, estos medios de-

ben adentrarse a temas que no
son atendidos por los privados
porque no son atractivos, no
generan audiencias, no son
rentables; sin embargo, debe
ser un instrumento de inclu-

sién para audiencias diversas.

“Tenemos recursos limita-
dos, tenemos muy pocos recur-
sos, si los privados los tienen,
nosotros mas. Si los privados
deben ser creativos para llegar
a mas audiencias, nosotros de-
bemos de ser 100 veces mas
creativos con menos dinero”,
apunto Balboa Cruz.

Osvaldo Pulido Aguitre, di-
rector de Administracion y Fi-
nanzas, mencioné que estos
sistemas pueden obtener re-
cursos financieros bajo la mo-
dalidad de propios, es decir, no
del subsidio federal o estatal.

Por ejemplo, a través de di-
ferentes metodologias admi-
nistrativas y financieras. Es el
caso del arrendamiento de ca-
binas de radio, unidades mévi-
les, foros, el estudio televisivo,
que puede incluir cdmaras, ilu-
minacién, hasta la inclusién
del personal especializado.
Ademds de la venta de conte-
nidos radiofonicos y televisi-
vos, es decir, los organismos
puiblicos pueden seleccionar
programas de maneraquesean
vendidos temporal 0 perma-
nente a empresas publicas y
privadas, asi como la produc-
cién de programas con la venta
de patrocinio.

Asimismo, en particular los
recursos financieros emana-
dos de la venta de publicidad a
través de medios de comunica-
cién o plataformas digitales, y
llamd aromper paradigmas pa-
ra la captacién de recursos fi-
nancieros a través de los me-
dios digitales.

Ihuicamina Diaz Méndez,

Continta en siguiente hoja

(rgen amedios Dublicoy
a aprovechar era digital
eV

Pagina 1 de 2

$ 81354.00
Tam: 546 cm2

2022.07.01



% ELUNIVERSAL

Fecha Seccién Pagina
01.07.2022 Metrépoli 12
director juridico, sefialé que 80 RODRIGO JIMENEZ SOLOMON RAYMUNDO BALEOA CRUZ
parasufragar gastos es necesa- Director del Sistema Jefe de oficina de la gubernatura

rio tener recursos suficientes MILLONES Mexiquense de Medios Publicos
para pagar recursos humanos, de mexicanos
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Durante El Primer Congreso los Medios Publicos en la Era Digital se dialogé sobre 1a necesidad de captar audiencias y
recursos a través de plataformas como Facebook, TikTok, entre otras.
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