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IMPULSO DE DRAGON

Refuerzasu onjetivo
por campo mexicano

Enelmarcode sus 91afios, laempresa nacional apuesta porelaumento
de6a12 porciento en su participacion dentro de los productos agricolas

VERONICA REYNOLD

ragoén Agricultura Na-

cional llega a 91 afios

con lametade subirde

6 al2 porciento su par-

ticipacién en el merca-
do de proteccién, nutriciény
biotecnologia para el campo
en México, que se vaiila en mil
500 millonesde délares.

Luis Xavier Quijano, presi-
dente del Consejode Adminis-
tracion de Empresas Dragon,
refirié que este objetivo implica
esfuerzoyuna toma de parti-
cipacién de mercados deotras
compafiias,cuando sehandado
fusionesy compras de muchas
delasgrandes multinacionales.

“Antes podriamos hablar
de que arriba de nosotros habia
15 compafiias; hoy hay cuatro
multinacionales. Entonces
algo hemos hechobien; vamos
acontinuar en esecamino, por
qué cdmo es posible que como
mexicana no estemos en los
primeros tres lugares”, indicé.

Esta firma mexicana for-
ma parte de Empresas Dragén,
y esté especializada en la for-
mulacién, distribucién y co-
mercializacién de productos y
soluciones para la protecciény

nutricién de cultivos.

Martin Fueyo, director
general de Dragdn Agricultura
Nacional,detallé quelaindus-
tria esfragmentada yva a seguir

asi, pues hay muchaentrada
de diferentes competidores.

Dijoque obligaaquelas
estrategias que seimplemen-
ten agreguen valor al productor
para ganar la preferencia,yver
qué las précticas comerciales
sean lasjustasycorrectas para
la competencia.

Resaltd que se manten-
dra un plan agresivo de inver-
siones, con 66 por ciento de
sus ventas para nuevas tec-
nologiasy capital productivo,
para alcanzar crecimientos de
dobledigito.

Quijano Terdn destacé
elreciente lanzamiento de su
marca VIDRA, especializada
en soluciones biolégicasy de
origen natural para proteger
y fortalecer los cultivos, con
pruebas de sus productos en
Estados Unidos. De hecho,
buscara llegar a los mercados
de EU yla Uni6én Europea.

Martin Fueyo apunté
que, ante los cambios que se
observan en el sector agricola,
nosdlo porlos avances tecno-

1égicos, sino también por los
efectosdel cambio climético,la
empresa ahoraapuestaa solu-
ciones biolégicasybotanicas.

Perotampocodejadelado
suenfoqueen lainvestigacién
ydesarrollode nuevas solucio-
nes parala agricultura, al tra-
bajaren labtisquedade nuevas
cepas de microorganismosy
hongos que fortalezcan la sa-
lud delos cultivosyla tierra. »

Sobrelafirma

Primer lugarde partici-
pacién de mercado tiene
Dragdn entre empresas
mexicana del sector.
Quinto jugador mds gran-
de del mercado en general
en el pafs.

Tiene 1.2 millones de
héctareas protegidas.

ESPECIAL

HISTORIA. Tiene mds de
nueve décadas de existencia.
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