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La crisis energética presiona
-precios de los alimentos en EU

Consumo. La inflacion subid a 37% en septiembre debido al repunte del diesel; en tanto, candidatos para
las elecciones intermedias convierten la asequibilidad de los productos en uno de los ejes de sus campaiias
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MCCORMICK/NY Y WASHINGTON
Los consumidores de Estados
Unidos se enfrentan a una nue-
varondade aumentos enlos pre-
cios de los comestibles, ante el
repunte del dieselylos costos de
transporte de mercancias, que
amenaza con desatar otraolade
inflacién enlos alimentos enlos
supermercados del pais.

Elaumento delos costos delos

comestibles colocari en el centro
‘del debate un tema politicamente
sensible, luego de quelainflacién

dedosdigitosenelpreciodelosali- -

mentos registradaaprincipiosde
la década presionaralos bolsillos
delosconsumidoresestaduniden-
ses.Antelapreocupaciéndelosvo-
tantes, los candidatos alas proxi-
mas elecciones de mitad de man-
dato convirtieron la asequibilidad
delosproductosbésicosenunode
losejesde sus campatias.

La inflacidn se dispar6 a 3.7
porciento enseptiembre, impul-
sada por un repunte en los pre-
cios del combustible araizdela
guerra contra Irdn, superandoel
34 por cientode agostoy se situd
porencimadel 3.6 porcientoque
se pronosticé en la encuestade
Bloombergaeconomistas.

La inflacién subyacente, que
excluyelos precios volatiles de ali-
mentosyenergia, también superd
las expectativas de Wall Street, al
situarse en 2.6 por ciento, frente al
24porcientodeagosto.

Elpresidente Donald Trump
haintentado contenerlas conse-
cuencias econdémicas de la gue-
rraen Medio Oriente y frenarlos
precios del combustible, mien-

tras los demdécratas aprovechan
la frustracién de los votantes por
el costodelavida, buscandoarre-
batar el control del Congreso al
Partido Republicano.

Sin embargo, los datos sugie-
ren que, en particular, los esta-
dunidenses con menos recursos
estan sufriendo una presién cada
vezmayor. Los ingresos porhora
aumentaron sélo 3 por cientoen
septiembre respecto al afio an-
terior, lo que representa el sexto
mes consecutivodedescensoenel
crecimientodelos salariosreales,

-PepsiCo, fabricante de Doritos

' ylas papas Lay’s, anticipé nuevos

aumentosdepreciosanteloquesu
directorejecutivo, Ramén Laguar-
ta,describidlasemanapasadaante
analistas como “estanuevaolade
inflacién que esta llegando a to-
doslos paises, no sélo a EU, debi-
doalos preciosdelaenergiayde
losproductos agricolas”. A princi-
piosdeesteafio,laempresaredujo
hasta15 por cientolos precios de
algunos de sus productos.

Sus declaraciones coinciden
con las realizadas en las iltimas
semanas por compaiiias esta-
dunidenses de alimentos proce-
sados, entre ellas Campbell’sy
Conagra, cuyas marcas son habi-
tuales en los supermercados.

Las firmas estdn expuestas al
encarecimiento del diesel, cuyo
precio alcanzd niveles récord. De
acuerdo con DAT, unaplataforma
deintermediacionde carga,lasta-
rifas al contado parael transporte
de mercancias de larga distancia
en camiones con remolque han
aumentado alrededor de 50 por
cientoen comparacién con el afio

anterior. Asimismo, los costos de
‘insumosymaterialesdeempaque,
como el aluminio, maiz, aceite de
soyay ureautilizada en fertilizan-

tes, registran incrementos de dos
digitos respectoal mismo periodo
de 2025, segin Piper Sandler.

“La inflacion de los precios de
los alimentos acelerara”, dijo Ric-
ky Volpe, economista especiali-
zadoenel sector alimentariodela

Universidad Politécnica Estatal de

California. “Cuandosecalculanlos
margenesdefabricantes, mayoris-
tasyminoristas, resultamuy dificil
imaginar que los precios delos ali-
mentos no aumenten enlos préxi-
mosdosotresmeses”.

Volpe noesperaquelainflacién
enelpreciodelosalimentosseace-
lereaunritmosiquieracercanoal
de 2022, cuando las disrupciones
relacionadas con la pandemiay
laguerrade Rusiacontra Ucrania
provocaron que se disparara por
encimade 10 porciento.

Encambio, consideré que pue-
derepuntarapartirdelatasaanua-
lizadade 2.2 por cientoregistrada
enagosto. Laprevision masrecien-
tedel Departamento de Agricultu-
rade Estados Unidos anticipaque
lospreciosdelos abarrotesaumen-
taran 24 por cientoeste afio.

Golpe a empresas

Un nuevo encarecimiento de los
alimentos complicara los esfuer-
zos de las empresas del sector por
recuperar el volumen de ventas.
Los consumidores, cada vez mas
cuidadosos con sus gastos, redu-
census compras paradestinaruna
mayor parte de supresupuestoala
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gasolina, mientrasquelaelimina- cientolos precios de productos  bastante divididos sobre si sera

cién de los subsidios paraalimen-
tos ejerce presion en algunos de
los hogares de menores ingresos.
A esto se suma que cada vez mas
estadunidenses utilizan medica-
mentos parabajar de peso quere-
ducenelapetito. :

Los minoristas aseguran que
trabajan paracontenerlainflacion
enelpreciodelosalimentos. Wal-
marty Costco, porejemplo, desti-
nan miles de millones de d6lares
enreembolsos de aranceles esta-
dunidenses a reducir los precios
dealgunos productos.

Kroger, lamayor cadenade su-
permercados del pais, se compro-
metidaacercarsuspreciosalosde
lastiendasdedescuentoyretirdlas
bebidasenergéticasRed Bulldesus
anaqueles debidoaundesacuerdo
sobrelosprecios.

Lacadenaalemanade descuen-
to Aldi, que vende principalmente
productos de marca propia, lanzé
unapromociéndeotofioenlaque
casiunterciodelosarticulosdesu
inventario habitual cuestamenos
que el afio pasado. Entre las ofer-
tas figuran paquetes de pechuga
de pollo a1.99 ddlares, su precio
mas bajo desde 2022. Los precios
delaguacateregistranunacaidade
unaquintaparteen términosinte-
ranuales,deacuerdo conCircana,

Sinembargo, otros indicadores
apuntanaunaaceleracién de pre-
cios. Elindice de precios delos ali-
mentos elaborado por Consumer
Edge se ubicé alrededor de 4 por
cientoporencimadelniveldehace

unafio durante las iltimas cuatro
semanas, dijo Michael Gunther,
vicepresidente sénior de investi-
gacion e inteligencia de mercado
delafirma. Elindicador toc6 fon-
do en agosto, cuando se situé en
3.3 por ciento. Los datos se basan
en los recibos de compra de Wal-
mart, Targety Meijer,cadenasque
enconjuntoconcentranalrededor
deunacuartapartedelasventasde
comestiblesenEU

Campbell’s, fabricante de las
galletas saladas Goldfishy de las
sopas que llevan el nombre dela
compaiifa, informdalos minoris-
tasqueaumentardentre4y5por

querepresentan 60 porcientode
su portafolio.

La empresa ha buscado redu-
cir sus costos operativos, pero “la-
mentablemente, eso no fue sufi-
ciente ante la magnitud de lain-
flacién que estamos observando
en este momento”, declaré Todd
Cunfer, director financiero de la
firma, durante unaconferenciaor-
ganizada por Barclays en septiem-
bre. “Por eso tuvimos quie toiiiar
medidasenmateriade precios”.

Conagraestdaplicando “ajustes
estratégicosdepreciosjustificados
porlainflacién”, sobre todoenali-
mentos congelados, comolas ver-
duras Birds Eye ylas cenas prepa-
radas de Marie Callender’s. Lamb
Weston, proveedor de las papas a
lafrancesade McDonald’s, sefialé
que, “amedidaquelainflacién ha
seguido elevandolos costosdelos
insumos”, aplicara “los ajustes de
preciosqueresulten pertinentes”.

Lasempresas quenohan anun-
ciadoaumentos paralos consumi-
doresestan absorbiendolos mayo-
res costos. McCormick esperauna
inflacion de costos de entre 6y 7
por ciento este afio, porencimade
suestimaciénanterior.

Elmartes, Albertsons, uno de
los principales grupos de super-
mercadosde EU, sefialdque nece-
sitaconurgenciamejorarsucom-
petitividad mediante una reduc-
¢ién de precios. Sin embargo, su
directoragjecutiva, Susan Morris,
aclard que losrecortes seran “se-
lectivos”yno generalizados.

Movimientos de la Fed
Losdatosdeinflacién elevaronlas
apuestasaque la Fed volveraasu-
birlas tasasde interés, despuésde
que incremento el costo del en-
deudamiento en septiembre por
primeravezentresafos.

Greg Davis, director de inver-
sionesde Vanguard, advirtié que el
banco central ahoratiene “porde-
lante unatareadificil” y que puede
verse obligado a subirlas tasas de
interéshastaentresocasionesmas
duranteel préximoaiio.

Las tltimas proyecciones dela
Fed muestran que sus responsa-
bles de politica monetaria estan
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necesario aumentar los costos de
endeudamiento una o dos veces
més en el cicloactual. Kevin War-
sh, miembro delajuntadelbanco
central, no presenta prondsticos
parala “grafica de puntos”, pero
se considera que sus posturas se
alinean mds conlosque defienden
una politica monetaria restricti-
vadentro del Comité Federal de
Mercado Abierto.

“Nuestra opinion ha sido que
realizaran entre unay dos alzas
adicionales en este ciclo de endu-
recimiento”, dijo Davis. “Pero si
los datos siguen publiciAndose tal
como lo han hecho hasta ahora,
nome sorprenderiaver entre dos
ytres incrementos de las tasas de
aquialospréximos12meses”.

Las expectativas del mercado
sobre un alza de tasas en octubre
se habian desvanecido en las dlti-
mas semanas, después de que los
funcionarios de la Fed indicaron
queno tem'al‘l prisaporvolveraac-

tuar, Después delapublicacién de
losdatos,losoperadoresenelmer-
cadode futuros empezaronacon-
templar unaprobabilidad de alre-
dedor de 40 por ciento de que se
produzcaun alzaen octubre, fren-
teal 22 por cientoanterior.

Jeff Schulze, estratega jefe de
inversiones del Franklin Temple-
ton Institute, sefial6 que los iiti-
mosdatos “refuerzan el argumen-
toafavorde nuevasalzas de tasas;
sin embargo, el tono reciente de
los funcionarios de la Fed, mas in-
clinado ala moderacidn, sugiere
queesaltoelumbral paraunincre-
mentoinmediato”.

“No creo que exista urgencia
porreaccionar ante este informe
concreto y elevar las tasas de in-
terés apenas seis dias antes delas
elecciones de mitad demandato”,
aiiadi6 Joe Lavorgna, economista
jefede SMBCNikkoSecurities.“La
Fednoquiere verse envueltainne-
cesariamente en unadisputa poli-
tica. Noobstante, escasiseguroque
volverdanaactuarendiciembre”,

Losrendimientos delosbonos
del Tesorosubierontraslapublica-
cidndelascifras;elbonoadosafios
aumento 0.16 puntos porcentua-
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les,hasta4.95porciento,acercan-  ElddlarsefortalecioO.porcien- porciento,el Nasdaq cay61.88 por
dosealméximode 28 mesesalcan- tofrenteal euro,alcanzandosuni- cientoyelindice amplio S&P 500
zadoenseptiembre. Sinembargo, velmisaltodesdemayode2025.  perdio L11 porciento.ssoee
porlatarderetrocedieronlamayor ~ Laoleadadeventasenelmerca- *
partedeesemovimientoparacoti- dodebonosrepercutiéenlabolsa: -Coninformacién de:Kate
zaren4.8lporciento. " elDow Jones retrocedid un 0.09 Duguidy Harriet Clarfelt

indice de precios

La guerra en Medio Oriente repercute en la inflacién de la mayor ecanomia del mundo a pocas semanas de las elecciones de mitad de mandato
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*Sin dato de ociubre de 2025 por el dierre de gobiemo en EU + FUENTE: Oficina de Estadisticas Laborales de £U - GRAFICO: Mauricio Ledesma

. Elcoslndelaguwatei:ﬂcaidomqnﬁntnparteenténtﬁnos anuales, segém Circana. J. SULLIVA/AFP
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. Elfabricante de sopas Campbell’s aumentarahasta 5% sus tarifas. BRENDAN MCDERMID/REUTERS
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