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Crece conflictividad
de campaias en Internet

Los comentarios negativos sobre
los candidatos aumentaron en las
campanas web de Hidalgo, Oaxaca
y Veracruz.

Hidalgo, Oaxacay Veracruz

1ncrementan conflictividac

\ f unioao
il ocivreticenca
EL ECONOMISTA

l\/hentras a popularldad en Internet
de la mayoria de candidatos
decayb, el indicador de lucha

crecié en cuatro de los seis estados
monitoreados

José Merino, Eduardo Fierro y Rail Valencia
VIEE - '

ESTA SEMANA las campafias en Internet
se moxderaron en términos del crecimien-

to en seguidores en Twitter, amigos o fans -

en Facebook e incluso en el mimero de re-
sultados de busqueda en Google. No obs-
tante, el indicador de conflicto, que mide
€l uso de Internet para contenidos nega-
tivos y el nivel de competitividad de las
contiendas, crecié en cuatro estados; uni-
camente Puebla y Sinaloa mostraron de-
crementos, debido a que ambos se habfan
colocado ya antes como los m4s tensos de
la contienda, lo que hacia complejo que
incrementaran nuevamente.

POPULAROMETRO

El candidato m4s popular en los pasados -

siete dias en Internet es, por mucho, Ma-
rio Lopez (blogue opositor, Sinaloa). Ma-
lova debe su triunfo a dos factores: el ni-
mero de contenidos en Google con su
nombre y el nimero de fans y amigos en
Facebook, que tuvieron un crecimiento
dramdtico. Le siguen Javier Duarte (PRI,
Veracruz) y Francisco Olvera (PRI, Hidal-
go). Duarte lo debe a tres factores: mimero
de bisquedas en Google, numero de ami-
gos y fans en Facebook, y un crecimiento
sustancial en seguidores en Twitter.

Por su parte, Olvera fue esta semana

el candidato con la adquisicion mas alta .

comparativamente de nuevos seguido-

res en Twitter Yy nuevos amigos o fansen
Facebook.

Notablemente, Dante Delgado (PRD/
Convergencia/PT, Veracruz), Xéchitl G4l-
vez (bloque opositor, Hidalgo) y Gabino
Cué (bloque opositor, Oaxaca), que em-
pezaron como los reyes y la reina de Inter-
net hace apenas tres semanas, se han re-
zagado al cuarto, quinto y noveno puesto,.
respectivamente.

CONFLICTO

A diferencia de 1a semana ante-
rior, en ésta el conflicto se mo-
vié de YouTube a Twitter: En
los dltimos siete dfas se subie-
ron apenas 21 videos negativos

(62% para la eleccion veracruza-
na) y se hicieron 2,363 mencio-
nes negativas a algun candidato
en Twitter (57% aunode los tres
de Veracruz) y, por su parte, los
candidatos enviaron un total de

806 tuits (25% de veracruzanos,
30% de oaxaquefios).

El rey de los videos negati-
VOS en su contra es Javier Duarte
(PRI, Veracruz), a quien le dedi-
caron siete en la semana, rela-

cionados con el financiamiento
de su campaiia y su trayectoria.
Del mismo modo, quien recibid
mds menciones negativas fue
Miguel Angel Yunes (PAN/Panal,
Veracruz): por cada tuit que es-

cribid, recibi6 30. Aunque seguido
muy decerca por Duartecon23. -

En cada entrega repetimos lo mis-
~mo: el cdlculo de gasto se basa en
informacién publicada en Internet
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sobre los eventos de camparia de  Mario Lépez (bloque opositor, Si-
los candidatos y'esta:semana fue naloa); Miguel Angel Yunes (PAN/
comun que se omitierael nime- Panal, Veracruz), y Cuauhtémoc
1o de asistentes a eventos. De es- Calderén (PAN, Zacatecas).
te modo, result6 en ocasionesim-  En contraste, el candidato del
. PRI en Puebla reporté eventos
posibleestimar el gasto por evento ) o
correspondiente. Ello es particu- masivos y un crecimiento dra-
larmente cierto para quienes fue- matico en su gasto estimado. Lo
ron menos transparentes eriestos  Inismo que Antonio Mejfa (PRD,
dfas: Francisco Olvera (PRI, Hi- Zacatecas) y Jests Vizcarra (PRI,
dalgo); Eviel Pérez (PRI, Oaxaca); Sinaloa). .-
: ! politica@eleconomista.com.mx
1 Casilla2010
, o , estimado en even- |
Sumade .1 tosdecampafade
- los candidatos en’
costos - seis estados.
S ap . i ®Corte23demayo
Suma_mes él gasto % Corte 30 de mayo
HIDALGO OAXACA
Aqui se reporta poco e Eviel deja de informar
(GASTO ESTIMADO SEMANAL) (GASTO ESTIMADO SEMANAL) $337,882.18

FRANCISCO »
OLVERA RUIZ

$1'217,250

$607,516

$1'596,079
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PUEBLA : _ ZACATECAS
>

LasemanadeZavala Gastamas el quevadetras
(GASTO ESTIMADO SEMANAL) (GASTO ESTIMADO SEMANAL)

o MEsiA s et e e

$1,286,085

$190,551.64

MIGUELA.ALONSO  p437797
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VERACRUZ SINALOA
Rezago de la oposicién Malova no difunde
' (GASTO ESTIMADO SEMANAL)
mariotdeez Bt B 2R i o & o o
VALDEZ Sy $280,388.00

JESUS VIZCARRA
CALDERON

$2'828,197
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POPULAROMETRO
= - —
f Q HIDALGO —‘ S

Superado el susto, Centrados en Twitter
mano a mano y aninguno le alcanza
S @9 e

Francisco Xochitl
P cal

L'”.‘».‘?L?TEE%E."E‘T"’””‘“'D“D iNDICE DE POPULARIDAD
®Francisco Olvera @ Xochitl Galvez EN INTERNET
== ® Eviel Pérez # Gabino Cué

80074

16 may 2010 23 may 2010 30 may. 2010 34 : = : . T
16 may. 2010 23 may 2010 30 may 2010
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‘ PUEBLA 3 ﬂ_l_ei.on
La eleccion éES un avion?
es una tombola No, es Malova
Javier Lopez Rafael Moreno JesisVizcarra = Mario
iNDICE DE POPULARIDAD iNDICE DE POPULARIDAD
EN INTERNET EN INTERNET _
@ Javier Zavala # Rafael Moreno ®Jes(s Vizcara _?_Mariosl_:pez
4 4 e | : 5.
359
16may 2010 23 may 2010 30 may. 2010 i6may 2010 2Z2may. 2010 30 may 2010
& VERACRUZ
El extrano
retorno de Dante
Javier Duarte Miguel Angel DanteDelgado
Yunes Linares Rannauro
P | INDICE iNDICE
| GLoBAL GLOBAL
4.47 $4.09
INDICE DE POPULARIDAD EN INTERNET
®Javier Duarte ® Miguel Angel Yunes - ® Dante Delgado
5501524 534
400
16 may. 2010 23 may. 2010 30 may. 2010
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? ZACATECAS
Aqui, los tres
de mal en peor
Miguel Alejandro Cuauhtémoc Antonio Mejia
Calderén Galvan Haro
iNDICE iINDICE
SLORM. GLOBAL
1.78 1.71

iINDICE DE POPULARIDAD EN INTERNET

@ Miguel Alonso @ C

uauhtémoc Calderon @ Antonio Mejia

171

16 may 2010 30 may. 2010

METODOLOGIA Este indicador est4 normalizado para variar de 0 a 10, y representa un promedio ponderado de cinco componentes: indice de influencia en Twitter (que contiene 18 vaniables);

incremento semanal en seguidores en Twitter, crecimiento en amigos en Facebook; ndmero de resultados por bisqueda en Google (limitado a una semana); y posicionamiento en la MetaEncuesta UIEE

LA OTRA CAMPANA
L‘E?"G" AREERRL I T ‘ OAXACA

Estr.: i : ;:elve ' Lacontienda
DARENT - secierra
@ INDICE DE CONFLICTIVI

Lo til

700

@ iNDICE DE CONFLICTIVIDAD

16 may. 2010

23 may. 2010 30 may. 2010

23 may. 2010 30 raay. 2010

16 may. 2010
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‘ PUEBLA 3 ‘ SINALOA

Calma después Sin novedades

dela tormenta en el frente

@ INDICE DE CONFLICTIVIDAD \ @ iNDICE DE CONFLICTIVIDAD
. 1 - gocnn - o mrrarans el amas

23 may. 2010 30 may 2010

23 may. 2010 30 may, 2000

L VERACRUZ

Duartey Yunes,
los mas atacados de todos

@ INDICE DE CONFLICTIVIDAD
e e

16 may 2010 Z3may 2010 - 30 may. 2010

‘ZACATECAS
¢Cuando empieza
la eleccion aqui?
@ iNDICE DE CONFLICTIVIDAD
i
650
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550 | g 367

500

: o B :
16 may. 2010 23 may, 2010 30 may. 2010

METODOLOGIA para medir el nivel de conflictividad de las campafias sumamos y ponderamos cuatro componentes: nimero de videos negativos en Youtube, radio de menciones negativas por men-

sajes escritos; cercania entre primero y segundo lugares en la MetaEncuesta UIEE; y distancia entre candidatos en su nivel de popularidad en Internet.
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