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I Y Precampanas

Termina la simulacion

JOSE ANTONIO MEADE / TODOS POR MEXICO

Logro conocimiento,
le talta aceptacion

El candidato de la alianza Todos por México se
enfrenta al reto de ubicarse como quien encabeza
una agenda ciudadana y sobreponerse a los lastres
que constituyen la marca PRI

130.

Por Lidia Arista y Diego Badillo
lospoliticos@eleconomista.mx

El precandidato presidencial de la alianza
Todos por México, integrada por PRI, PVEM
y Panal, José Antonio Meade, concluyé la
etapa de precampafia en el tercer lugar de
las preferencias electorales, en disputa por
el segundo sitio con el panista Ricardo Ana-

yay, si bien se encuentra en una situaciéon
complicada parainiciar la campafia, cuenta
con factores a su favor como el hecho de ser

postulado por un partido a escala nacional y
que logro ser conocido por buena parte del
electorado; sin embargo, se enfrenta al reto
de ubicarse como quien encabezauna agen-
da ciudadana y sobreponerse a los lastres
que constituyen la marca PRI yla inconfor-

midad ciudadana con el gobierno, plantean
consultores politicos.

Carlos Mandujano, director del despa-
cho de comunicacién y estrategia electoral
Cuarto de Guerra, expuso que el precandi-
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dato del PRI experimentd un importante
avance en la construccion de su candidatura
en este tiempo de campafia en términos de
conocimiento.

Lo importante en esta etapa es ver cuin-
ta gente te conoce. Es importante porque el
nivel de conocimiento va ligado con la cre-
dibilidad y la confianza, es decir, nadie vota
por lo que no conoce. Le funciond muy bien
aMeadey paso aunochentay tantos de co-
nocimiento.

Dijo que entre los aspectos positivos que
tiene el virtual abanderado de la coaliciéon
Todos por México, encabezada por el PRI
e integrada también por PVEM Nueva
Alijanza, es que el tricolor es un partido na-
cional, lo cual es una diferencia importan-
te alahora de hacer campafia, particular-
mente si se compara con sus contrincantes
que pueden tener respaldos muy localiza-
dos. “E1 PRI tiene una estructura en todo
el pais”.

En ese sentido sefial6é que el resultado de
las elecciones es multifactorial. No debe-
mos perder de vista el tema de los recursos
econdmicos que también van a estar ahi.

Coment6 que el reto para el PRI y sus
aliados es ver de qué forma Meade logra
ubicarse como quien encabeza una agen -
da ciudadana, situacion que hasta ahorano
ha conseguido.

Explic6 que cuando fue la nominacién
del Meade como candidato del PRIy sus
aliados se generd una burbuja de comuni-
cacién en torno a €l pero cayd por el tema
delamarca PRI

Enfatizd que otro punto a favor es su
esposa, lo cual puede beneficiarle parti-
cularmente ahora que no esta conectando
con la gente.

Lo que dejo claro fue que tiene que cam-
biar su linea discursiva, la cual es muy pla-
na, muy llana. “Juana funciona muy bien
en esa parte, te conecta, te hace ver que es
una primera dama que podria funcionar
por el tema de la cercanfa”.

A Meade lo que le pesa es la marca PRI;
sin embargo, tiene muchos positivos. Su
esposa es un enorme positivo, pero nosila
traen de apéndice de campaiia. Ella tenfa
la posibilidad de entrar en audiencias que
el priismo no podiay que los candidatos no
podian.

En ese sentido opind que la estrategia
actual del equipo del precandidato ha si-
do mads bien de ocurrencia, ademas que
representa una dificultad el hecho de que
todavia no haya coordinadores estatales
parala campafia presidencial. Hay dema-
siados cabos sueltos.

Mandujano afiadié que la comunica-
cién no va a compensar la falta de opera-
cién politica en la camparia del PRI. De la
misma manera, una super comunicacion
sobre producida no va a transformar a al-
guien en un lider al que no le estan dando
fondo.

Puntualizé que el tema central de la
camparfia serd lacorrupcion y éstale pesa-
rd mds a Meade que alos otros candidatos,
aun cuando directamente a él no se le ha
seflalado de conductas corruptas, como
si ocurrio en el caso del precandidato del
PAN, PRD y MC, Ricardo Anaya Cortes.

INCONFORMIDADES
DEPRIISTAS LOAFECTAN

Carlos Lorenzana, director de Gerencia
Electoral Consulting, expuso que el presi-
dente Enrique Pefia leyé muy bien que José
Antonio Meade le daba 12 0 13 puntos que
el PRI no tenfa y los pidi¢ a los goberna-
dores priistas que no se metan con el can-
didato y arreglarian los asuntos en el PRI
como siempre lo han hecho para que le
garanticen los 23 o 24 puntos; sin embar-
g0, el problema es que se aprestan a operar
la campaiia gente que nunca ha hecho ese
tipo de tareas. Gente como Aurelio Nufio,

Luis Videgaray o Enrique Ochoa nunca
han estado en la boleta electoral. Pueden
ser muy buenos politicos, pero nunca han
sido priistas, priistas, priistas.

Explicé que la marca PRI le estd resul-
tando una marcha muy pesada, pero hay
12 millones de mexicanos que son priistas
y van a votar por el PRI porque siempre lo
han hecho, pero el problema es que no les
alcanza paraganar.

Indic6 que si se pone a platicar a Meade
con alguien en corto lo convence de in-
mediato, pero sise le coloca en “la arenga
no tiene la fuerza suficiente y en este pais
todavia somos de arenga, somos de pasion
y si no comunicas emociones estd muy
complicado”.

Por su parte Roy Campos, presidente de
Consulta Mitofsky, dijo que Meade empe-
706 la precampatia con bajo conocimiento,
por lo que lo primero que tenfa que hacer
esdarse a conocer y no avanzé. “Perdio el
colchén que tenia de conocimiento”.

Afirmo que el problema no es Meade, es
el PRI. “Laimagen del PRI es muy negati-
va 'y no nada mas eso, en la precampafia
sufri6 el coraje de los priistas cuando salie-
ron las listas de los candidatos a diputados
y senadores”.

Ante esa situacién Meade esta obligado
a ser una campaifia mds evidenciando su
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cardcter de ciudadanoy més a futuro pa-
ra que se deje de hablar del pasado y del
castigo hacia el PRI. Esalgo que tendra que
hacer, pero no se sabe sile funcione por-
que el problema es si un ciudadano todavia
puede creerle o0 no a un priista, entonces
Meade tiene que decir no soy priista, soy
ciudadano.

En ese sentido la CEO de Auguro Comu-
nicacion, Giselle Perezblas, dijo que el pro-
blema del PRI es de conciliacién interna.
Concretamente opind que la negociacion
de candidaturas al interior del PRI estdn
dejando heridas muy grandes, que incluso
todavia no se han dimensionado porque
creen que se van a disciplinar, pero lo que
no han tomando en cuentaes que el priista
sélo se disciplina cuando tiene una autori-
dad alaque respeta.

OPERA CON MARGENES

ACOTADOS

Antonio Sola, socio fundador de la Con-
sultora Ostos Sola, expuso que el margen
en el que hizo precamparia José Antonio
Meade fue muy acotado porque estuvo
encerrado enlos demonios del PRI

Para el estratega, el contenido de ira
tan grande del sistema PRI que hoy re-
presenta el presidente Enrique Pefia Nieto
generd una situacion de acotamiento del
margen de maniobra del precandidato.

Detall6 que el afio ha sido dificil para
los politicos en general, particularmente
para el presidente Pefia, quien tiene un
nivel de aprobacion ciudadana extraor-
dinariamente bajo.

El especialista consideré que no hay
comunicacion politica que le sirva al
PR, lo cual se refleja en las encuestas. Sin
embargo, dijo que no se trata de un tema
personal del candidato Meade. “No es
Meade, es que el ciudadano estd hartodel
sistema”. Ademads, el ciudadano lo que
hace esver quién “esta mas cerca de esta
hartura” yloque ve es que Ldpez Obrador
estd mas proximo a su hartazgo.

Por su parte, Antonio Roldan, pre-
sidente de la empresa de inteligencia
electoral Roldan Carreén y Asociados,
considero que como persona podria ser
el mas preparado de todos los aspirantes
apresidente de México, perolo que no se
entiende es si trajeron a un ciudadano de
candidatoy lo que estan haciendo es ha-
cerlo priista o qué. Dijo que lo que mete
ruido en ello es que pareciera que hubiera
sido mejor traerse aun priista tradicional
para arengar al priismo, que sepa como
hablarle, porque al final a MeadeRégiega 2 3
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ron en medio: nies ciudadano, nies priis-
tay sus eventos son muy priistas.

El especialista afiadi6é que aun en el
contexto en el que le tocé hacer precam-
pafiay en el que le tocard hacer campafia

aJosé Antonio Meade, con unabuena es-
trategia v una buena camparia puede le-
vantar, aunque no se sabe hasta dénde o
siserd lo suficiente para ganar la eleccién
del proximo1de julio.

“Con unabuena
estrategiay

una buena
campana puede
levantar”.

ANTONIO ROLDAN,
presidente de la empresa
de inteligencia electoral
Roldan Carreén &

“El reto para

Asociados.
el PRl y sus
aliados es ver —
3 Asi se quiere mostrar
de qué forma JOSE ANTONIO MEADE
Me ade | ogra PRI-PVEM-PANAL
al Ciudadano,
ubicarse como preparado
3 con experiencia
quien encabeza
una agenda
ciudadana”.
: Proyecto
CARLOS Cobierno : incluyente
deavances e e —— con desarrollo
MANDUJANO, SR para todos
socio director y fundador
de Cuarto de Guerra.
Politicos de
ocurrencias
FUENTE: Carlos Mandujano, director
de la consultora Cuarte de Guerra
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