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Presentan el
plan nacional
de turismo

» Regulara a Airbnb
y servicios similares.

SE DEFINIRA PAGO DE IMPUESTOS

Nueva politica
turistica incluye
regulacion de
Airbnb y similares

El plan busca mayor turismo de alto poder adquisitivo, promover los viajes
entre la poblacién vulnerable e impulsar el desarrollo de las comunidades

Jorge Monroy
EL ECONOMISTA

EN CHETUMAL, Quintana Roo, se pre-
sento ayer la Estrategia Nacional de Tu-
rismo 2018-2024 con la que el gobierno
federal busca atraer a turisticas de pai-
ses de alto potencial econdmico como
Emiratos Arabes, Corea, Reino Unido
y Japdn, como un complemento a Es-
tados Unidos, asi como diversificar la
oferta de productos turisticos, mejorar
la posicion 15 de México como receptor
de divisas, y cobrar un impuesto al hos-
pedaje a plataformas como Airbnb con
la finalidad de incrementar la promo-
cion turistica de los estados.

En el centro de convenciones de
Chetumal, el presidente Andrés Ma-
nuel Lopez Obrador encabezo la cere-
monia, junto al gobernador de Quin-
tana Roo, Carlos Joaquin Gonzdlez; el
secretario de Turismo, Miguel Torru-

co, y la secretaria de Medio Ambiente,
Josefa Gonzalez Ortiz, entre otros fun-
cionarios. Lopez Obrador dijo que el tu-
rismo representa 22,000 millones de

dolares para la economia nacional, in-
gresos solo superados por la industria

automotriz y la recepcion de remesas

desde Estados Unidos.

“Por eso nos importa mucho mante-
ner el crecimiento economico sectorial
y seguir creando empleos. Vamos a lle-
var acaboun plan para crecer en todo el
pais, pero queremos apoyar al turismo
y al mismo tiempo apoyar regiones que
rezagadas en cuanto a crecimiento, em-
pleo, y bienestar; es como una paradoja
estaregion del sureste”, indico.

Dijo que pronto se lanzard la licita-
cion del Tren Maya: “Me da mucho gus-
to que se esté aceptando bien lo del Tren
Maya, va a ayudar mucho, es una obra
de infraestructura importante. La va-
mos a hacer con participacion del sec-

tor publico, del sector privado y del sec-

tor social; esuna inversion de alrededor
de 120,000 millones de pesos.

“Todo nuestro apoyo al sector turisti-
co de México. A los actores principales,
alosinversionistas todas las facilidades
para que puedan invertir sin burocra-
cia, sin corrupcion, sin moches. Eso ya
se acabd”, refirid. El secretario Miguel
Torruco explico que la Estrategia Nacio-
nal de Turismo consiste en “posicionar
a México como una potencia competiti-
vay devanguardia que haga del turismo
un pilar para el desarrollo justo y equi-
librado entre comunidades y regiones,
asi como una herramienta de reconci-
liacion, mediante el aprovechamien-
to sustentable del patrimonio turistico”.

Preciso que se basard en cinco ejes:
consolidar el desarrollo regional del su-
reste con proyectos de infraestructura
(Tren Maya); regionalizar destinos con
vocacion turistica; aumentar el gasto

Continda en siguiente hoja
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para ser los mejores mas que los prime-
ros a nivel internacional; aumentar el

desarrollo economico de las comuni-
dades que se encuentran en destinos tu-
risticos, y diversificar los mercados para

comercializar mds productos turisticos

(identificar productos ancla, como Chi-
na Town en Mexicalli).

“Hay que recordar que la cruda rea-
lidad es que estamos en el lugar 15 de
captacion de divisas, en €l 40 en gasto
per capita; sisumamos lo que se invirtio
tan sdlo en el sexenio de (Felipe) Calde-
ron que fueron 13,000 millones de pesos
para el Consejo de Promocion Turistica
de México, y que esa cifrallegd a 24,000
millones de pesos en la administracion
pasada; el saldo fue el lugar 15 de capta-
cién de divisas y 40 en gasto per capita”,
reprochd. Indico que la Estrategia Na-
cional contempla que se lanzard el pro-
grama Disfruta México, que serd la con-
tinuidad del programa Viajemos todos
por México que implemento €l ante-
rior gobierno, y el cual significa acuer -
dos con touroperadores nacionales para
ofrecer paquetes a bajo costo.

Menciono que Sonrisas por M¢xi-
€0 serd un programa piloto de turismo

social, para que los mexicanos de ba-
jos recursos viajen gratis. El programa

Operacion Toca Puertas se implemen -
tard para que embajadas y consulados

posicionen a México en nichos de alto

poder adquisitivo, como Reino Unido,
Estados Unidos, Francia, Italia, Emira-
tos Arabes Unidos, India, China, Japon,
Coray Rusia.

Se fortalecerd el Sistema de Monito-
reo e Informacion y el Registro Nacio-
nal de Turismo para poner a disposicion
informacion sobre viajeros internacio-
nales, llegadas aéreas, ocupacion hote-
lera, transportacion, museos, estableci-
mientos de alimentos, agencias de viaje,
guias turisticas y otros indicadores.

REGULARAN AIRBNB

Miguel Torruco informo que se trabaja
con la Secretaria de Hacienday Crédito
Publico para regular a las plataformas
digitales de hospedaje como Airbnb.
“Una lucha eterna que tuvo el sector
turistico, en especial la hoteleria, que a
mi me toco vivir como presidente na-
cional de los hoteleros, hoy serd una
realidad: el evitar la extraoferta hotele-
ra que es una parte negativa y que com-
pite en forma desleal con la hoteleria

del pafs. “Por ello, ya estamos traba-
jando con el secretario de Hacienda en
las mesas de trabajo con la Subsecreta-
ria de Normatividad que preside Hum-
berto Herndndez para llevar a cabo la
fiscalizacion de la extraoferta hotelera
en el caso de plataformas tipo Airbnb”,
comento.

jmonroy@eleconomista.com.mx
I
Cinco destinos concen-
tran el turismo nacional:
Canclin, Ciudad de Mé-
xico, Puerto Vallartay
Riviera Nayarit, Tijuana,
Ensenaday Los Cabos.

A los actores principales
(del sector turismo), alosin-
versionistas, (habrd) todas
las facilidades para que pue -
dan invertir sin burocracia,
sin corrupcion, sin moches”.

presidente de México.

LOS CINCO EJES DEL  Cortés, Golfo, Norte—Cen-
PLAN TURISTICODE tro. Peninsula de Yucatan, y
AMLO Pacifico—Sur.

1. El Tren Maya. Su paso

por los estados de Quinta-
na Roo, Campeche, Chiapas,
Tabasco y Yucatan enmar-
card el cinturdn de integra-
ciény de desarrollo regional
mas importante de la histo-
ria, afirma la Sectur.

2. Fortalecer destinos. Pa-
ra ello, se establecieron
ocho macro regiones: Cen-
tro, Centro—Norte y Occi-
dente, Noroeste, Mar de

3. Fortalecer el mercado in-
terno. Con ello, se incremen-
tard el potencial turistico do-
méstico, para disminuir la
estacionalidad en tempo-
radas bajas y medias a tra-
vés de los programas: Dis-
fruta México y Sonrisas por
México.

4. Diversificacion de mer-
cados, Impulso a Negocios
Efectivos y Desarrollo de Es-
quemas de Comercializacion

Continda en siguiente hoja

es un proyecto que respon-
de ala necesidad de hacer
mas rentable nuestra oferta,
diversificar, segmentary ex-
plorar mercados emergentes,
consolidados, potenciales y
exploratorios.

5. Vinculacién multisectorial
einterinstitucional. Se consi-
dera este enfoque de bienes-
tary desarrollo integral como
elemento de vinculacién con
las dependencias, entidades,
gobiernos estatales y muni-
cipales, para asegurar la de-
bida complementariedad de
acciones y recursos.
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PRINCIPALES DESTINOS TURISTICOS EN EL MUNDO POR INGRESO DE DIVISAS
Clasificacién Miles de millones
de délares
2016 2017 Pais 2006 207 Var%
- Espaﬁa g “68 o —
3 3 Francia 545 607 14
~ “~ Tallandla 48.8 57.5 178
P Unldo S _512._.. S
s e e S st il i
9 7 Australia 370 a7 127
8 g Alemania 875 398 61
e s et (CHma) e e e
e ....Japén Al e s e
14 15 Maéxico 19.6 213 8.7

PRINCIPALES DESTINOS TURISTICOS EN EL MUNDO POR LLEGADA DE TURISTAS

Clasificacion Millones de
turistas
2016 2007 Pais 2016 2017 Var %
1 1 Francia 827 26.9 . 51
3 2 Espafia 753 819 88
2 2] El 764 769 817
- 4 China 593 60.7 24
5 5 [talia 524 58.3 113
8 6 ‘México 351 39.3 12.0
6 7 Reino 358 BT G
Unide
o 8 Teun 07 3% 241
z g Alemania 356 275 53
) 10 Tailandia 325 354 89
FUENTE: OMT.

presidente Lopez Obrador, en compania de su esposa y Miguel Torruco
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