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El refresco de México

Don Arturo Mundet empez6 con una empresa que elaboraba tapones de corchoy
termind con un refresco insignia del pais, desde hace 8 afios en manos de Femsa

Leonardo Aramis Flores Carranza

na tradicional comida mexicana no se
| ' puede entender a lo largo de la historia sin
un gran invitado, el mitico refresco Sidral
Mundet, con sabor tinico y favorito de las famitias,
considerado por muchas personas como unabebida
con beneficios medicinales, dado su proceso de
pasteurizacién y porque no contiene cafeina.
Entre la gente de escasos recursos hace unos
afios era comun que las amas de casa usaran un
Sidral Mundet combinado con agua mineral para
preparar un suero casero, cuando un miembro de
la familia sufria deshidratacion.
La historia de este gran cldsicose remontaa ladela
llegada de lasempresas refresqueras a nuestro paisen el
siglo pasado y que inici6 el inmigrante espafiol Arturo

Mundet Carb6 llegd de Gerona, en 1902, a México, esta-
bleciéndoseen “Las Trancas”, enloque hoy es partede
la Colonia Guerrero.

En sus inicios, Arturo Mundet se dedicé a la
elaboracion de tapones de corcho, distribucion de
botas de hule, brochas, abrazaderas, carbonatado-
ras v productos para empresas embotelladoras.

Cuatro anos después se invento en Estados Uni-
doslacorcholatay Casa Mundet incorporéd modernos
equipos de aquella época para su fabricacion y ofre-
cio este producto por primera vez en México.
> INICIA LA AVENTURA
Corria el afio de 1906 cuando se lanzo al mercado
Sidral Mundet, refresco de sabor a manzana que
se distribuia en carros jalados a mano y que tenia
gran popularidad, mismos que fueron sustituidos
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por carretas jaladas por mulas. Cabe sefialarque en
los primeros afios para hacer el refresco, el concen-
trado de manzana eraimportado del extranjeroen
barriles de madera.

26 Afios después comenzo la incursion en el uso
de mdquinas de alta tecnologia para el lavado de
botellas, llenado y pasteurizado del producto.

En ese mismo ano, 1936, Mun-
det disponia de tres lineas auto-
madticas; cada una podia producir
hasta 120 botellas de refresco por
minuto y el parque vehicular lle-
gaba a 26 unidades que recorrian
la Ciudad de México para distribuir
sus productos.

Ya para la época de los afios 50
Mundet contaba con nueve lineas
automdticas y su produccién era de
mads de 600 mil botellas diarias; el
consumo de azucar para elaborar los
refrescos llegaba las 7,500 toneladas.

» UNA NUEVA ETAPA
En 1965 fallecié don Arturo Mundet Carbd, a los 86
anos de edad, y dos afos mas tarde empezd la cons-

truccion del edificio que hoy ocupa la embotella-
dora Mundet.

En 1970, se inauguro la fibrica “Jugos de Fru-
tas Mundet”, la cual puso fin a la importacion de
los concentrados de manzana para la elabora-
cién del refresco, siendo una de las fabricas mas
modernas de América Latina. Al mismo tiempo,
se abrio otra planta en Gémez Palacio,
Durango y otra mds en Ciudad Gue-
rrero, Chihuahua.

Para 1971, el Consejo de Admi-
nistracion de Mundet, decidio ofre-
cer franquicias. La primeraen obtener
la autorizacion de introducir refres-
cos Mundet en su region fue O'Key de
Cordoba, Veracruz, a la que le siguie-
ron refresqueras de casi todo el pais.

Para 1972, la compania crecia cada
vez mds y se concluyé la construccion
de la embotelladora Mundet, la cual
funcionaba en aquel entonces con seis lineas de
embotellado, con capacidad para producir 3,250
botellas por minuto.

En 1973 introdujo al mercado dos presentaciones:
Sidral Mundet familiar y mediano. Mundet seguia

evolucionandoy para 1984 ofrecié en el mercadola
presentacion “no retornable” de los productos Gin-
ger Ale, Tonic y Sidral Mundet.

Un afio después, volvié a innovar y nacié

Sidral Mundet bajo en calorias en presentacién
no retornable y en una estrategia por colocar
productos de la m4s alta calidad en el mercado,
se amplia la gama no retornable (orange, prisco
y limonada).

> MAS OPCIONES

En 1986, afio del segundo Mundial de Futbol en
México, se lanzé al mercado una nueva presenta-
cién: doslitros no retornable o PET (Polietilen Tere-
ftalato), con gran éxito entre las familias mexicanas.
Dos afios mds tarde se cambid el proceso de pasteu-
rizacion, el cualahorra tiempo y espacio ademds de
manejar controles atin mds estrictos en su procesa-
miento. A éste se le denomina Flash.

Corria el afio 1989 cuando se implementé el
proceso de refinamiento de azuicar para la elabo-
racién de jarabes simples. Se inici6 asi, una ambi-
ciosa estrategia de distribucion y ventas, abrién-
dose centros de distribucién Mundet en diferentes
puntos de la Ciudad de México y su zona conur-
bada, como Xalostoc. Se cubrié el Centro del Dis-
trito Federal con la apertura de minibodegas en
las calles de Rolddn, Palma, Doctor Valenzuelay
Repuiblica de Perud. Después y bajo la misma estra-
tegia, se abrieron las minibodegas de Marcellay
La Viga.

» LA SEGUNDA ETAPA

A partir de 1999 comenzé una fuerte campana de
relanzamiento de imagen y recordacion de marca
en diferentes medios de comunicacion.

Las camparias: Destapa tu BMW; Imagen de hoy,
calidad de siempre; La mejor forma de decir salud;
Lo tinico en lo que estds de acuerdo con tus papds,

y Necesitas que te lo explique con manzanas tuvie-
ron gran éxito.

En noviembre de 2002, Coca-

Cola Femsa adquirié Mundet y la MUNDETv
empresa se integré a la embotella-
dora nimero uno en América. Tres

afios después, la nueva propietaria
busca hacer frente al crecimiento

del segmento de refrescos multi-
sabory lanza la gama Tradicionales
Mundet, con un gran apoyo publi-
citario, teniendo actividad en televi-
sién desde su inicio hasta la actualidad con
comerciales como: El cdlculo, Mordida, El hubiera
y actualmente Alemdn.

En su busqueda de innovacién continua, la
empresa lanzé en el afio 2006 dos productos: San-
gria Mundet en presentacién de 600ml. y 2lt., las

cuales se colocan en el segmento premium de
refrescos Mundet y las Aguas Mexicanas Mun-
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ranking de las empresas
conmas de 100 afios
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det en presentacién de 3lt. de sandia, mango y
melén.
» VALOR PARA PRESUMIR
Ellogo de Sidral, mds que “lo que significa”, esuna
evolucién del mismo que se utilizé en la botella de
vidrio desde 1902: una manzana que enmarca el
nombre del producto, (Sidral) y de lacompafiia que
lo produce (Mundet), posteriormente se incluyé la
frase “pasteurizado”, un atributo de enorme valor
para el consumidor, que habia que presumir.

En una marca como ésta es extremamente deli-
cado el manejo de su logotipo, por ello los cambios
han sido paulatinos y siempre se ha buscado res-
peto al disefio original.

La tipografia, en tanto, ha sufrido algunos cam-
bios alo largo de mas de 100 afios. Actualmente, se
pudiera describir como una modernizacion del ori-
ginal, con letras en blanco y un outline verde que
resalta sobre cualquier sabor de refresco de la com-
pafifay para el consumidor es garantia de calidad,
prestigio y herencia de la familia .

A PRINCIPIOS
DEL SIGLO XX
SIDRAL MUNDET

SE COMERCIALIZO
COMO CHAMPANA

Eluso del color dorado, rojo y matices metaliza-
dosen Sidral obedece a las caracteristicas premium
del producto, el color de la materia prima del mismo
{manzana) y el color del liquido (dorado), transmi-

ten estatus, liderazgo y calidad top.
La imagen corporativa de Mun-
det se ha labrado a lo largo de més
100 afios y hoy ha sido respetada
y encumbrada por Coca-Cola
Femsa: ofrecer al consumidor
productos lideres en su categoria
(Sidral Mundet) y refrescos ori-
ginales arraigados en la cultura
popular citadina (“El Rojo Mun-
det”, cuyo verdadero nombre es Prisco
Mundet y “La Mundet Blanca”; actual-
mente, el integrante sabor limén de la linea Tradi-
cionales Mundet).

Mundet es parte de la vida de los capitalinos
desde hace 104 afios y su gusto e historia se trans-
mite de generacién en generacién. >
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