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Apoyossociales
deLopezObrador

seniegana ‘entrar’

alos autoservicios

La demora en la entrega de dinero
de algunos programas v la falta de
candados en las compras, las causas

Los ingresos ‘extras’
no los han visto
reflejados Soriana,
Coppel vy Elektra

ALEJANDRA RODRIGUEZ
magrodriguezg@elfinanciero.com.mx
Elpresidente Andrés Manuel Lopez
Obrador anuncid que entregaria
apoyos sociales pormds de 201 mil
millones de pesos durante este afio,
dinero que expertos pronosticaron
beneficiaria a las cadenas de au-
toservicio, ya que elevaria hasta 5
por ciento el ingreso delas familias,
anticipé Luis Willard, analista de
GBM.

Sinembargo, entre eneroymayo

las ventas de los agremiados de la
ANTADreportaron un magro cre-
cimientode 3.2 por ciento en ventas
a tiendas iguales, lo que significé
el resultado mas bajo para dicho
periodo encinco afios, debidoaque
losingresos ‘extras’ de apoyos socia-
lesse niegan a entrarenlosbolsillos
de tiendas como Chedraui, Soriana,
Coppel, Elektra, entre otras.
“Tenemos una preocupacién de
que los apoyos sociales su destino
sea la economia informal, porque
antes tenia candados para que no
se monetizarany se utilizaran en

alcohol o cigarros”, alerté Vicente
Yéafiez, presidente dela Asociacién
Nacional de Tiendas de Autoservi-
cioyDepartamentales (ANTAD).

La entrega de apoyos sociales en

las administraciones anteriores se
hacia con ‘candado’, es decir, las
tarjetas solo podian utilizarse en
establecimientos que las acepta-
rany Uinicamente se podia pagar
con ellas alimentos, bebidas, arti-
culos de higiene o limpieza, ropay

calzado, y comprar alcohol estaba
prohibido.

Conlanueva administracion, los
plasticos se convirtieron en tarjetas
dedébitoyel usuario puede acudira
uncajeroyretirareldinero en efec-
tivo, conlo que puede usarlo donde
lodesee.

Adicionalmente, los principales
programas sociales del gobierno
presentan un rezago de hasta 98
por ciento en su implementacion,
de acuerdo con datos del Avance
Financiero de los Principales Pro-
gramas, elaborado porla Secretaria
de Hacienda.

Alejandra Macias Sanchez, di-
rectora de investigacion del CIEP,
considerd que aunque se da mas
apoyo, las transferencias
monetarias se enfocan
en poblaciones que yano
son las mujeres trabaja-

doras, razénporlaqueel
gastonose haobservado
en los autoservicios.

“Sedaajovenesyadul-
tos mayores, peronoalas
jefas de familia, como se
hacia en Prospera; y tal
vez estaban mds contro-
lados y como mujer ves por el bien-
estar de tu familia y como joven o
adulto mayor, no necesariamente”,
opiné Sanchez.

Las analistas Marcela Mufioz de
Vector y Verdnica Uribe de Ve Por
Mas, respectivamente, coincidie-
ron que también el hecho de que
los plasticos no tengan ‘candado’,
facilita el recurso alainformalidad.

“En elmomento que puedes hacer
uso de efectivo es una posibilidad
que te muevas alainformalidad,
al final de cuentas representa en-
tre 40y 50 por ciento del mercado
de ventas al menudeo en México”,

menciond Mufioz.

Sin embargo, paralos mercados
y tianguis, el arranque de ventas
de este afio incluso ha provocado
que algunos se les quede menos
producto.

“Tenemos un buen arranque
de ano, nuestro indicador es que
identificamos una disminucién
de casi 40 por ciento en la merma
de productos de canasta basica”,

Continda en siguiente hoja
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reveld, Gabriel Leyva, director de banentre4y 5 porciento, respecto  CONSUMO repunten.
ladireccién General de Abasto, Co- al mismo periodo del ailo pasado, ENLOS
mercioyDistribuciéndela Sedeco. |, quesignificaraigualar SEXENIOS

Agrego que el hecho de haber ¢ crecimiento de 2017y anteriores|os
quitado el ‘candado’ alos apoyos, o] menorindicador desde apoyos solo
hace quela gente tenga variedad de 2014. se usabanen

opciones parahacer sus comprasy
permite consumir de maneralocal.

Apesardelamejoraquereportan
los mercados y tianguis, la Confede-
racién Nacional de Agrupaciones de
Comerciantes de Centrosde Abasto
(Conacca), refiere que las ventas
en volumen estdn 5 por ciento por
debajo del afio pasado.

“Los comerciantes estan pidiendo
menos, suvolumen es menory de
ahi que se lesquede menos produc-
to”, explicé Ramiro de Jestis Cava-
zos, presidente de la Conacca, quien
exhort6 al gobierno a acelerar la
entrega de apoyos, antes el rezago
que se tiene.

EL VERANO NO PRENDE

Pesealasagresivas promociones de
3X2ydescuentos que implementan
las tiendas afiliadas ala ANTAD
parahacer ‘arder’ el verano, los ana-
listas prevén que de junio a agosto
lasventasatiendas comparablessu-

Los apoyos de AMLO

“Eradificil queseviera
en la economia formal
sobre todo por los seg-
mentos a los que esta
dirigido (el apoyo), para
elverano el crecimiento
lo vemos moderado, en
linea con el menor ritmo
queseha presentadoenel afio”, dijo
Uribe.

Por su parte, Mufioz confid en que
el indicador de consumo pudiera
recuperarse.

“Esperaria que se viera una re-
cuperacién, cuando se impusieron
nuevos impuestos al consumo en
2014, se tuvo uninicio complicado,
fue hasta la temporada de verano
que levanté el consumo”, dijo.

En tanto, José Antonio Cebei-
ra, analista de Actinver, estimé
que sera hasta el cierre del cuatro
trimestre que los indicadores de

COMErCIos, pero
ahora los usuarios
pueden sacar el
efectivo de sus
tarjetas

El mas bajo en un lustro
De enero a mayo la ANTAD
reporté gue sus ventas aumen-
laron 3.2% a tiendas comparables.

® Var¥% de las ventas a tiendas iguales
de enero a mayo de cada afio
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El Gobierno Federal destinara més de 201 mil MDP para ayudar a personas que lo necesiten, como grupos vulnerables, personas con discapacidad y comunidades

indigenas, entre otros
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® Cifras en millones de pesos

Anexo
|
34,122 Frogaciones para el desarrollo integral de los pueblos
v comunidades indigenas
37,958 Frogaciones para la igualdad entre mujeres y hombras
Pension para e bicnestar
de las personas adultas mayores
100,603 Recursos para la atencion de grupos vulnerables
Pension para el bienestar de las parsonas
con discapacidad permanente Fregaciones para la igualdad entre mujeres v hombres
con discapacidad permanente 432 a para la igualdad ent | yi b
Jovenes construyendo el fuluro 1,914 Recursos para la alencion de grupos vulnerables
4,320 Erogaciones para el desarrollo de los jovenes
4,320 Acdiones parala prevenciondel delito, combate alas
adicciones, rescate de espacios publicos y promacion
de proyectos productivos
17,720 Recursos para la alencion de grupos vulnerables

Fuente: Segob y SHCP
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