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Alianza Liga MX BBVA
la más importante del continente

EL SECTOR DE CLIENTES DEL BANCO OUE CONSUME FUTBOL EN MÉXICO ESTÁ EN LAS PRIORIDADES DEL TABLERO DE INVERSIONES AL SER
UNA PLATAFORMA DE DIFUSIÓN IMPORTANTE EN LA REGIÓN EL CONTRATO CON VIGENCIA HASTA EL 2022 SUMA A LA LIGA MX FEMENIL

Eduardo Hernández Castro

EL ECONOMISTA

BBVA TIENE más de 19 millones de

clientes en México de los cuales a
más de 80 le gusta el fútbol

La dimensión del mercado finan

ciero en nuestro país aunado al po
sicionamiento de la Liga MX entre
los aficionados ha logrado que BBVA
haya renovado por segunda ocasión
el contrato de patrocinio con el fút
bol mexicano está vez ampliándolo
a la Liga MX Femenil

El nuevo acuerdo con la institu

ción financiera que concluirá en el
2022 le dará nombre a la Liga MX
Liga de Ascenso y Liga MX Femenil
El title rights con el fútbol mexicano
es el más importante para la marca
en todo el continente americano

A nosotros nos hadado muy bue
nos dividendos El fútbol es el espec
táculo más seguido en México eso
nos da muchaexposición de marca
explica en entrevista para El Econo
mista Mauricio Pallares Coello di
rector de Marketing de BBVA

En el 2022 la sociedad de BBVA
con la Liga MX cumplirá nueve tem
poradas y se convertirá en el acuer
do más extenso que tenga el banco a
nivel latinoamericano casi al mismo
tiempo que a nivel global las inver
siones en patrocinios sufrieron una
reasignación Por ejemplo dejaron
de ser socios comerciales de La Liga
de España de la NBA de Real Madrid
y de clubes argentinos como Boca Ju
niors y River Píate

Bajo la denominación de El ban
co del fútbol en México BBVA ha
puesto énfasis en sus contratos de

patrocinio de la Liga MX Rayados y
el estadio BBVA

En términos de retorno de in

versión es muy bueno porque la
gente ve muchas repeticiones y es
ahí donde tenemos mucha exposi
ción de marca Medimos el número

de impactos y dada la masividad del
fútbol el número de veces que llega
mos y la cantidad de personas a las
que llegamos es brutal son millones
de personas

Uno de los grupos de interés que
tiene BBVAson sus clientes aficiona

dos al fútbol Además de que según
cifras que les otorga la Liga MX exis
ten al menos 75 millones de aficio

nados al fútbol en elpaís 19millones
son clientes del banco

En un comunicado institucional

del banco cuando realizaron la pri
mera renovación de contrato con la

Liga MX en el 2016 indicaban que
más de 80 de sus clientes eran afi

cionado al fútbol eso se traduce en
más de 15 millones de usuarios en
una proporción de 63 hombres y
37 mujeres

Pallares indica que la asociación
de BBVA con la Liga MX en todos
los análisis que hemos hecho con
expertos independientes lo que ve
mos es que la gente que sigue el fút
bol tiene una mejor opinión de BBVA
que la que tiene la gente que no sigue
el fútbol En todos los sectores esta

mos bien evaluados pero si hay una
gran diferencia entre los seguidores
y los no seguidores al fútbol porque
ellos están expuestos a los mensajes
que damos todo el tiempo y todos los
partidos

La reorganización de los patroci
nios deportivos delbanco en el con
tinente americano es una decisión
local en cada país El actual tablero

de inversiones de BBVA coloca al fút

bol mexicano como la plataforma de
difusión más importante de la insti
tución en el región

Como patrocinio deportivo la
alianza entre Liga MX y BBVA es la
más importante del continente En
México siendo el banco más grande
que tiene más clientes más sucur
sales y más cajeros nos viene muy
bien ser los patrocinadores no só
lo de un equipo sino de la Liga en su
conjunto

Por eso en la ruta de crecimiento
de la alianza con el fútbol mexicano

faltaba la Liga MX Femenil que ini
cia su tercer año de competencia y
cuyos recursos ayudarán a solventar
ydisminuir el déficit financiero de los
equipos en la operación de las plan
tillas así como mejorar las condicio
nes de las futbolistas

Estamos apostando a que crez
ca el espectáculo pero también
porque nos gusta apoyar el depor
te e impulsarlo y tenemos una filo
sofía de responsabilidad social muy
importante

Incluso entre los proyectos de la
institución se encuentra la explora
cióny desarrollo de medios de pagos
electrónicos durante los partidos de
fútbol una misión que se encuentra
en etapa de evaluación y análisis de
bido a la infraestructura de conecti

vidad de los estadios y porque Raya
dos de Monterrey y el Estadio BBVA
son las únicas marcas asociadas con
el banco

Estamos hablando con algunos
equipos para lograrlo pero sin du
da estamos trabajando para ver có
mo mejoramos la experiencia de los
clientes que son fans al fútbol desde
la compradelboleto hasta el hot dog
y refresco dentro del estadio
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