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aindustria refresquera y de bota-
nas nacional sufre otro revés ante
las nuevas prohibiciones de ven-
ta de refrescos y comida “chata-
rra” amenores de edad. Por ahora
solo dos entidades de la Republica Mexicana
(Oaxaca y Tabasco) han impuesto dicha res-
triccion y en la CDMX se evalua la medida,

pero especialistas no descartan que podrian

sumarse otras, lo que eventualmente impli-

carfaun impacto en las ventas de las cimpre-
s refresqueras.

Al ser dos estados los que han impuesto
las restricciones de venta, analistas bursati-
les opinaron que el impacto en las 1] S
es hasta elmomento limitado, mientras que el
efecto en sudesempefio en el mercado bursd -
tilnose hareflejado.

Desde que se difundio la noticia, €l pasado
5de agosto, las acciones de las refresqueras en
laBolsa Mexicanade es (BMV), han teni-
doun comportamiento mixto.

En el caso de Arca Continental (AC), que es
la segunda embotelladora de Coca-Cola, sus
acciones tienen una ligera alza de 1%, des-
de que la medida se anuncio en el estado de
Oaxaca. De hecho, la empresa no tiene ope-
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raciones en dicha entidad ni en Tabasco, en
donde ya se aplican las nuevas medidas de la
industria.

Mientras que el desempefio bursdtil de otra
embotelladora, Coca-Cola FEMSA también ha
sido positivo en el periodo de referencia, pues-
toque ha avanzado 2.12 por ciento. Finalmen -
te en el segmento de embotelladoras, Cultiba,
que comercializa bebidasy otros productos de
lasmarcas PepsiCo, mantieneunabajade 6.45
por ciento.

Grupo Bimbo participa a través de Barcel en
el mercado de botanas, y tiene un retorno de
4.72%, desde que se hizo el anuncio en Oaxa-
ca el 5 de agosto, y cuenta con un portafolio

que incluye botanas saladas y confiteria, y se-
gun datos de Euromonitor International, tie-
ne una participacion cercana al 18.1% en es-
ta categoria.

“Ya que la venta de productos es realiza-
da, enlamayoria de las veces, por una perso-
namayor de edad, no consideramos que tenga
impacto alguno en las ventas por esta politica
publica que lo que busca es combatir 1a obesi-
dad infantil”, explico David Cardona, analista
de Signum Research.

Los especialistas de Monex coinciden con
el mismo punto de vista al sefialar que “lare-
ciente aprobacion no considera que los meno-
res (no) puedan ingerir dichas bebidas y ali-
mentos, yaque solo se enfoca enla venta”.

No obstante, David Cardona dijo que tam-
bién se veria un menor impacto porque mu-
chas cing s del sector de bebidas han
cambiado su estrategia de negocio, al lanzar
productos de menor contenido caldrico.

Enel caso de AC, el analista de Signum Re-
serch comento que entre sus planesy amedi-
da que vaya pasando la crisis sanitaria por la
pandemiadela Covid-19, seguirdn ampliando
el portafolio con nuevos lanzamientos de pro-
ductoslight, tanto en la gama de refrescos co-
mo en tés, bebidas deportivas.

AC opera en el sector de botanas con la
marca Bokados en México, Inalecsa en Ecua-
dor, y Wise y Deep River en los Estados Unidos
de América, y en 2019 el 5% de sus ingresos
totales, equivalentes a 8,250 millones de pe-
S0s, Se originaron por esta categoria.

Segun la Industria Mexicana de Bebidas
(ANPRAC), que estd integrada por 120 plan-

tasembotelladoras, actualmente el 55% de sus
productos son bajos o sin calorias, siendo una
opcion. Sus planes para el 2024 son alcanzar

una reduccion adicional del 20% del total de
calorfas en los productos.

Cambio de habitos

Conforme la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Alimentacion y la Agricultu-
ra (FAO), los mexicanos consumen mds de
3,000 calorias en su dieta diaria con solo un
5.8% proveniente de bebidas azucaradas,
mientras que el restante 94.2°% de las calorias
provienende fuentes distintas.

Los analistas de Monex y Signum Research
opinan que por ahora estardn atentos ala evo-
lucion de esta restriccion de venta de refrescos
amenores de edad, puesto que si se extiende a
mads estados del pais se veria una afectacion en
el volumen de ventas.

“Nuestra atencion estard en las medidas
que las emisoras del sector puedan emplear,
ya que el consumo podria verse limitado en
cierto modo, pero la venta estard disponi-
ble para el consumidor en general. Otro as-
pecto a evaluar en las i S €S que pese a
la reciente medida, existe un amplio portafo-
lio de productos y una amplia diversificacién
de mercados a nivel nacional e internacio-
nal”, sefialo el area de Analisis de Monex Ca-
sade Bolsa.

En 2019 el mercado de botanas en Méxi-
co, alcanzo los 11,554 millones de dolares, en
comparacion con los 8,073 millones de dola-
resque reporto en el 2014, segun datos de Eu-
romonitor International.

+55% de los producios
en el mercado son
bajos y/o sin calorias.

« Compromiso hacia
el 2024, para una
reduccion adicional
del 20% del total

de calorias en los
productos.

« Hace apenas unos
afos la oferta de

producios con pocas
o sin calorias era del

37% del porlafolio
« 1 de cada 2 bebidas

son boios o sin calorias

«3decada 10
bebidas han sido
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reformuladas con una
reduccion de hasta el
100% en contenido
calérico.

« Han lanzado 172
prod uctos boios osin
calorias.

« De acuerdo con datos
de la Organizacion de
las Naciones Unidas
para la Alimentacion y
la Agriculiura {FAQ), los
mexicanos consumimos
mas de 3,000 calorias
en nuestra dieta diaria
con sdlo un 5.8%
proveniente de bebidas
azucaradas, mientras
que el 94.2% de las
calorias provienen de
fuentes distintas.

«Hay 120
embotelladores en €l
pais.

FUENTE: INDUSTRIA MEXICANA
DE BEBIDAS [ANPRAC)

Estrategia

Muchas empresas del sector han
lanzado productos de menor
contenido calérico.
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Las embote-
lladoras han
cambiado su
portafolio por
productos més
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