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AmCham
detecta
puntosde
pirateria

HECTOR USLA

La American Chamber México
(AmCham) detecté que en siete
estados del pais existen al menos
19 mercados, 0 puntos notorios,
especializados en comerciary
fomentar la culturadela pirateria.

Entre los hallazgos generales
del estudio “Pirateria en México,
diagnéstico de la oferta y de las
acciones institucionales” se ob-
servo que la Ciudad de México es
la entidad con la mayor cantidad
de mercados notorios en el pafis,
seguido por Jalisco, el Estado de
México, Guanajuato, Nuevo Ledn
yPuebla.

En la capital del pais, el mer-
cado mas ‘influyente’ es el de
Tepito, ubicado en la delegacién
Cuauhtémoc, ya que este lugar se
comercializan productos piratas
de calzado, ropa, juguetes, video-
juegos, fonogramas, videogramas
y cémputo, desde donde son dis-
tribuidos a otros lugares.

Otros mercados notorios en la
CDMX son la Central de Abasto
(Iztapalapa), laPlaza dela tecno-
logia (Cuauhtémoc), Plaza Meave
(Cuauhtémoc), Plaza Centrocel

Teresa (Cuauhtémoc) y Bazar Pe-
ricoapa (Tlalpan).

AnaLdpezMestre, directora ge-
neral dela AmCham, puntualizé
que 8 de cada 10 mexicanos con-
sumen pirateria, loquele cuestaal
pais alrededor de 43 mil millones
de pesos al afio.

Asuvez, LuisdelaCalle, direc-
tor general de De la Calle, Madra-
z0, Mancera, destaco que México
tiene una gran oportunidad para
diferenciarse del mercado de Chi-
nasise logradar certidumbre en
temasde proteccidnala propiedad
intelectual, mismo que es unade
las principales debilidades.
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