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Arrancan en diciembre
Multas hasta de $781 mil por
fallas en etiquetado: Profeco

E.DE LA ROSAY €. OCHOA

Multas superiores a
$781 mil por no usar
el nuevo etiquetado

Profeco. La publicidad
engafnosa también sera
sancionada con montos
de 374 mil a13 mdp

E.DE LAROSA Y C. OCHOA
CIUDADDE MEXICO

LaProcuraduria Federaldel Con-
sumidor (Profeco) reveld quelas
multas paralas empresas que no
cumplan con la primera fase del
etiquetado frontal de adverten-
ciadispuestoenlaNorma Oficial
Mexicana 051 (NOM-051) para
alimentos preenvasados y bebi-
dasnoalcohdlicas llegaran a 781
mil 920 pesos, previoaunainmo-
vilizaciondelosproductodesdela
bodega,yseimplementardnapar-
tirdel1dediciembreluegode una
extensional plazo otorgadaenju-
liopasado.

En entrevistacon MILENIO,
el titular de la Profeco, Ricardo
Sheffield Padilla, indicé que es-
tan preparando la estrategia pa-
rala supervision del nuevo eti-
quetado, 1a cual representa un
retoimportante, porloqueyase
coordinan conla Asociacién Na-
cional de Tiendas de Autoservi-

cioy Departamentales (Antad),
‘Walmartde México y otrascade-
nas regionales que distribuyen
alimentos procesados enel pais.

“Deformageneral, las sancio-
nesen cuanto ainformacion co-
mercial en el etiquetado oscila
entre 52 mil 128 pesos y 781 mil
920 pesos. Aquellas sanciones
por informacién comercial que
implique un engaiio al consu-
midor oscilaran de 347 mil 520
pesos a un millén 303 mil 200
pesos, de conformidad conel ar-
ticulo155delaLeydelaInfraes-
tructura de la Calidad, en sus

fracciones ITy ITI”, afirmo.

Las multas se aplicardn alos
fabricantes; en el caso de los
puntos de venta, como super-
mercados, tiendas de conve-
niencia, entre otros, se inmo-

vilizara el producto en bodega.
“Ellos han estado coadyuvando
connosotros paraconstatar que
apartir de noviembre ya cum-
plan con la norma de etiqueta-
do”,comento el procurador.
Explicé que al momento la
Profeco harealizado visitas no
formales a varios distribuidores

para constatar que ya hay pro-
ductos con el nuevo etiquetado.

“Un consumidor va al super-
mercado y ve una marcade ce-
real que puede tener el etiqueta-
do correcto, y el otro no; enton-
ces, si nosotros inmovilizamos
enel exhibidor, estariamos afec-
tando al que cumple. Poreso se
harén desde labodega”, explicd.

Expuso que los comercializa-
dores estdn enladisposicion de
retirar de labodega el producto
que no cumpla, pero el objetivo
es que lo que no esté etiquetado
nisiquiera llegue ahi, que no sea
recibido porlastiendas.

Daniel Servitje, director gene-
ral de Grupo Bimbo, sefiald re-
cientemente que a pesar de que
tienen experienciaen el temade
etiquetado en paises como Chile,
lasdisposicionesaqui hacen com-
plicadoreformularsusproductos,

“Los requisitos en México no
van a favorecer la reformulacién
pero como politica global la tene-

mosylavamosahaceraquiyen-

todos lospaises. Losefectosdeeste
etiquetadolosveremosalprincipio
delafioqueentra”,advirtio. awes
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