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Bimbo renueva interés por
invertir en México y analiza
oportunidades en EU y Asia

VICTOR HUGO MICHEL, CDMX

—_ Daniel Servitje, presiden-
te del Consejo de Administra-
cién, confirma nuevas plantasen
Nuevo Leény Tabasco.

Mexicanas multinacionales
Tras hibernar por covid-19, la firma del Osito Bimbo tiene hambre: abrira tres plantas en México,
analiza compras en India y la expansion de sus operaciones en otras regiones

Daniel Servitje Montull

“El pais saldra adelante con el
compromiso del sector privado”

CP.

teenAsiayEstadosUnidos. .

triadelos alimentos y en su pro-

Entrevista Y también miraal mercadoin- pio estilo de dirigir ala multina-
terno. Prevé construirunaplanta cional mas grande del pais, sino
VviCTOR HUGO MICHEL 4
CIUDAD DEMEXICO enMonterreyparaaprovecharlas el papel crucial que percibe, debe
- —.——— oportunidadesdeexportaciénque tener la iniciativa privada para

uando tenia posesio-
nesen Asm, América,
Africa y Europa, so-
lia decirse que el sol
jamas se poniasobre
el Imperio britanico. Hoy esta
maéxima aplica para Bimbo: en
alguna parte del mundo, alguien
come un pan de la multinacional
mexicana. Puede ser Kansas, To-
ronto, Bombay, Shanghai, Bue-
nos Aires o Tegucigalpa.
Perolaempresadel ositoquiere
mésy traslahibernacién obligada
del covid-19 tienehambre. Daniel
Servitje, presidente del Consejode
Administraciénde Bimbo,adelan-
taqueyaestanlistos para invertir
ennuevos proyectos, porloque su
equipo escudriiiael orbe enbusea
deoportunidades, particularmen-

tracel T-MEC, ademésdeotraenel
centro del pais, unamas para pan
tostadoenel sureste, asicomoam-
pliarlineas de producciénen Chile
yCentroamérica.

Escomositodalaenergiaem-
botellada durante la cuarentena
estuviera lista para estallar. Bim-
bovuelve amover susfichas.

En entrevista con MILENIO,
Servitje delinea que en tiempos
de crisis hay que avanzar enérgi-
camente, tantoenlointernocomo
en lo externo. “Operamos en 33
paises...perohay194enlaONU”.

&Eshorade salir a invertir?

Si,1as oportunidades estdn ahi. El

temaes quiénycuandolastoma.
Enconversaciondefondo, Ser-

vitje analiza no solo los cambios
quetrajolapandemiaenlaindus-

detonar el crecimiento en Méxi-
co. Dehecho, hace unas semanas
se reunio con el presidente An-
drés Manuel Lopez Obrador pa-
rareiterarle el interés de Bimmbo
porinvertiren el pais.

“Tuve la suerte de reunirme
con el sefior presidente semanas
atras y le comenté que estaba-
mos viendo algunas inversiones

en México. Algunas relacionadas
con laexportacién, porlo que es
muyposible que instalemosenla
franja norte del pais una planta
paraexportar. Estamos también
echando aandar planes parauna
nueva planta enlazonade Tolu-

ca para expandirnos en nuestras
lineas debolleriayen el sureste,
en Tabasco, estamos por instalar
unaampliacion de capacidad en
nuestras lineas de pan tostado”.

Continda en siguiente hoja
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Lector voraz, Servitje cuen-  Nuestrosresultados financieros ser momentos de mucha incerti-
taundetallequedaunaideade crecieronenventas, particular- dumbre, también tienen que ser
laexpansiénalaquequierelle- menteenNorteaméricaymer- momentosparaposicionarnos.
var suempresa. Confiesaestar cadosdesarrollados; en México .
cautivado con la autobiografia y Latinoamérica vimos ventas "Qll;é efectostemslirfel TMEC
de Bob Iger, el CEO de Disney estables, a diferencia delo que ;n gnl;)res;aelg ) [
quellevosuemporioalmiximo desafortunadamente pasé con dara 1TDO €1 pals que mas ven-
crecimiento con la adquisicién  otrasindustrias. e es EU, mas que México, nues-
de Pixar, Marvel, Lucasfilmsy ] 0sconsumidorescambiaron }rasegunda operacién. Somos de
p - as empresas mexicanas que mas
21st Century Foxensolouna  §j Cambiamos todos los dias. 1 Estados Uni
década. “(Esa) autobiografia.. Mientras masdurela pandemia, Zmp €o gel:)r}e':ra en Bistacos Ln1-
te dejamuchaslecciones, sobre s . 0sy ta‘lm ién lamas grande en
todo a uno que estd en esta te- nuestros habitos seranmasdura- Canad4. Nuestro futuro, nuestro
. X = deros.Estoesunantesyundes- pesocomo empresa,lotenemos
situra de liderar una compafiia ) tesyun p mpresa,
global”, dice. puésparala humdad Al.}n no en Nortgamencayestarrps com-
> . tenemoslacapacidaddeaquilatar prometidos con el crecimiento
.:',Cambidl?induslnaaraizde laprofundidadydimensiéndelos ~de los tres paises. Y encontran-
lapandemia? . cambios, peronuestrasociedadse-  do oportunidades con lo que pa-
Enprimerlugar, nuestraindus-  r diferente, cambiandonuestros sacon las cadenas de suministro.
tria sle Consr;‘li]fulfg:;::glally tgl}"" patronesde consumo. Si México se mueve rapido logra-
moslaopo oslosdias : ; i
de llevar nuestros alimentos ala opémo fue el momento enque 3:1;:3 los ensltglt-ﬁsanos lo consi
. : visualizé el reto que venia? en para establecerse.
sociedad. Afortunadamente, las ‘0 que ven )
caracteristicas de los productos ~ Fue muy dramdtico. Estibamos T-MEC traerafébricasde Asia...
permiten garantizar su inocui- conel equipodealtadirecciénen Es cla_r1s1mo. Lo 1mportan.te es
dady que estén empacados per- una junta anual. Ese momento 1O dejar pasar la oportunidad,
mite su transportacién, comer- fue darse cuenta que habriaun SO decisiones que se tomanuna
cializaciényalmacenamientoen  antes y un después. Ese mismo ~ VEZYParasiempre. Lasempresas
loshogares. Lasociedadsehaido  dia hicimosunareunién conper- norevisanesa dec151~on en \Cemte,
acostumbrando aestenuevoen-  sonal globalviasatéliteylesplan- treintao cuarent’a aflos. Mas vale
torno, peroparalaindustriaesto  teamoselretoqueseveiavenir. ~ que estemos ahi cuando tomen
trae cambios: vemosunconsu-  Laverdad nopensé queseria. €stasdecisiones.
midorque compramasparacon- an largo, ni tan profundo. Ima-  ¢éBuscan opciones fuera de
sumirenelhogarymenosparael giné que serian unas semanas. Norteamérica?
momento. Estohace que algunos Peroyapasaronseismesesyaqui Como empresalider las oportu-
canalesdeventascrezcanyotros seguimos. Lo sorprendente es nidades estlén enelmundo. Estin
caigan. . que muchas cosas, sehanllevado < Asia, ahi estudiamos alterna-
Por ejemplo, todolo que tiene acabo de meior forma aue como tivas. Ya tenemos una presencia
que ver con el consumoenel mo- se desarrol]anan eno ﬁ::linas Por destacada en Nueva Delhiydiez
mento, las tiendas de convenien- eiemplo. cerramos libros co.n ta- plantas en China. Como empre-
cia, cadenas de comida rapida bjles rrI:as’ré idovconmenospro. 52 global tenemos que estar muy
o las mismas fondas han tenido bl ph yco! P atentos a las necesidades de in-
una caidaimportante eningre- 2% QUE NACESEIS MESES. versionyno quedarnos atras. mm
sos, pero las tiendas que provi-  éY oportunidades en México?
sionanlasdespensashancrecido. Las oportunidades estdn ahi. El
Pareciera que este es el mo- temaes quiény cuandolas toma. Lee la entrevista
mento del pan en caja... Sqn decisiones que en el sector completa en:
Ciertamente esun momentoen ~ Privadonos COITesponde hacer.  yyuyuy milanio.com
que serefrendan las marcas alas Partlf:ularmentg en M.elx1cc.), 87
quelasociedad les tiene confian- por ciento de.la inversion viene ) Y
za.Vimosen Estados Unidos, In- del sectm; privado. Si (_este pais Frente a 1 a _
glaterra, en toda Latinoamérica puede salir adelante, tiene que | s
p - ser con el concurso, con el com- mcertldumbre, el
y nuestro pais con claridad que, . - :
frente alaincertidumbre, elcon-  Promiso del sector privado. Co- consumi d orvaa l as
sumidorvaalasmarcasquesien- 10€Mpresariostenemosqueen- al: ]
tensegurasparasualimentacién ~ COniTaresas oportunidadesdon-  INArCas a las que le
y tuvimos una buena respuesta. de invertir. Y por eso a pesar de tl enec onﬁ anz a”
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Radiografia
Lider a escala global en la industria de la panificacion por volimenes
de produccion y ventas.

29
millones
de puntos
de venta

! i 15 mil 100 millone:
134 mil de délares
colaboradores en ventas anuales

“FUENTEBimbo

Contintia en siguiente hoja

La evolucién del homo

Casi tres cuartos de siglo atestiguan
el crecimiento de la empresa por el
mundo; aqui algunas fechas clave.

e

"5
Se funda Panificacidn Bimbao; el
osito nace como logetipo.

o

Nace Keik, marca de pastelitos
que en 1957 se transforma
en Marinela

w6
Se instala planta de Bimbo

en Guadalajara; tiene a su primer
gerente general, don Roberto
Senvitje

W\ sy |
Salen a la venta Negrito y Gansito,

= il il

Se crea la estructura corporativa
de la empresa.

9

Instala la panificadora mas prande
de Latinoamérica y una de las 10
mas grandes del mundo en
Azcapotzalco

1380
Lega a la BMV.

Inicia exportacion hacia EU.

Se crea Bimbo Centroameérica.

Daniel Ser\ﬂi;e asume la direccign
general del grupa.

g
Abre primer centro de ventas

ecolégico.

2020
Bimbe cumple 75 afics; lega
a Kazajistan,

~ FLENTE: Bimbo - INFORMACION: Cristina Ochoa
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lin Servitje tiene una
tunaaproximada
600 mdd

Elempresario as

ura que tie

noportunidad

cinvertiren los proximos mes
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