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¢ la firma Uald, en
busca de oportunida-
des en México.

Apuesta al crecimiento organico

Uali analiza
compras, pero no
encuentra algo ideal

eEn marzo, la firma anuncié la adquisicién de un banco

en Argentina; en México no se le ha presentado una

oportunidad; en agosto levantd 350 millones de délares

Fernando Gutiérrez

fernando.gutierrez@eleconomista.mx

T nade las firmas tecnolégi-
L T cas que ofrecen servicios

./ financieros y que han Ile-
gado al mercado financiero mexi-
cano en el ultimo afio es Uald, de
origen argentino, la cual, si bien
ha tenido una expansion acelera-
da en el pais, de momento ha op-
tado por el crecimiento orgdnico
sin que exista el objetivo de una
adquisicion.

De acuerdo con el fundador de
esta firma, Pierpaolo Barbieri, si
bien esta empresa, concentra-
da en ofrecer una cuenta de dé-
bito a la poblacién no bancariza-
da, analiza el mercado mexicano
para saber si hay oportunidad de
una adquisicion, de momento no
se ha presentado la oportunidad
al respecto.

“Estamos abiertos a ver cual-
quier oportunidad, pero no hemos
encontrado algo en México que
nos acelere. Nuestro foco es hacer
cuentas para millones de mexica-
nosy mexicanas”, detalld Barbie-
rial ser cuestionado al respecto.

En marzo pasado, en Argentina
se anuncio la compra de Wilobank
por parte de Uald, la cual todavia
se encuentra sujeta a la aprobacion
del regulador de aquel pats. Segun
Barbieri, hasta el momento Ia fir-
ma tiene espacio para realizar mas
adquisiciones; sin embargo, toda-

viano se ha presentado la oportu-
nidad correspondiente.

“Estamos en el proceso regula-
torio de adquirir un banco en Ar-
gentina... y estamos esperando la
aprobacion del regulador en ese
pais, que esperamos llegue pron-
to. Nuestro limite para comprar €s
bastante alto y sélo hemos hecho
esa adquisicion, pero nuestro foco
es crear productos”, acoto el fun-
dador de Uala.

En México, Uald opera con una
relacion de comisionista con Bela-
nea México (Undostres), la cual le
administra las cuentas de fondos
de pago electronico. Para Barbie-
ri, este modelo de comisionista se
adapta a la operatividad actual de

la plataforma en el pais.

Durante agosto, la firma in-
formo sobre un levantamiento de
capital de su serie D por 350 mi-
llones de dolares, la cual fue lide-
rada por SoftBank y Tencent. En
su momento, la empresa indico
que utilizaria los recursos para su
expansion tanto en México como
en Argentina.

Crecimiento organico
Parala firma, el crecimiento que
ha tenido en México en un afio de
operacion ha rebasado sus expec-
tativas, por lo que su prioridad es
crecer de manera orgdnica.
“Nuestro foco no es ir com-
prando otras empresas, porque en
la mayoria de los casos es mucho

mas facil escuchar a los usuarios
y escuchar lo que ellos quieren...
Lo mismo

estamos

haciendo m

en Méxi- i

coynues- lstamos

tro objeti-  abicriosa
vonoesir vercualquicr

a comprar  oportunidad,
usuarios, peronohemos
sino crear-  encontrado algo
los, y hacer  en México que
elproducto  nos acelere™.

que quie- @—moo——
re la gen-  Pierpaolo Barbieri,
te” , acotod FLMEADOR DE LALA
Barbieri.

En un afio de operacion, Uald ha
emitido 300,000 tarjetas de débito
y buscard ampliar su presencia en
el pais, especialmente en regiones
donde existe poca, o nula, inclu-
sién financiera.

“Nuestro crecimiento en Méxi-
co ha superado todas nuestras ex-
pectativas. Antes de cumplir un
afio, superamos las 300,000 tar-
jetas emitidas, llegando a todos los
rincones... Mds innovacion, mas
transparencia, y mds inclusion pa-
ra todo México”, apunto Barbieri.

Actualmente, Uald tiene una
valuacion de mas de 2,000 millo-
nes de dolares, por lo que su es-
tatus de unicornio le permite ser
atractiva ante nuevos levanta-
mientos de capital.
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En un afio de operacién en México, Uald emitié
300,000 tarjefas de débito y buscard ampliar su presen-

cia en el pais, especiclmente en regiones donde existe
poca o nula inclusion financiera.
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