& EL ECONOMISTA

Fecha

09.12.2025

Seccién

Reporte Especial

Pagina

20

Cadenas de sumi

Produccidn

T
O

omm

bilid

sosten

consumo local

ayudan a la sostenibilidad

“El sello Hecho en México es clave para la sostenibilidad empresarial v la reduccién de emisiones.
Para impulsar que las cadenas de valor locales disminuyan la huella de carbono se requieren

politicas publicas que fomenten una produccién y consumo consciente

Nancy Escutia
nancy.escutia
@eleconomista.mx

a produccién y consumo local, pro
movidos bajo cl sello TTecho en México,
son catalizadores cue ¢l pafs recpuicre pa
ra alcanzar la eficiencia en el uso de re
cursos que ayuden a lograr una gestion
sostenible, en Iinca con los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) dela ONU.

Con ¢l compromiso de una produc
cién y consumo responsables, priorizar
las cadenas de suministro nacionales en
México fortalece la cconomia yreduce la
huella de carbono, un cjemplo que dcjé
la pandemia.

“Con Covid nos dimos cucnta del
ncarshoring y la relevancia de tener a tus
proveedores mds cerca, Y reconocer (ue
la cercania reduce los ticmpos, genera
cconomias locales y reduce la transpor
tacion™, dice I'rancisco I'erndndez, di

rector cjecutivo del Centro de Eimpresas
Conscientes (CTC) del TEC de Monterrey.

I'n esta linea, T'ernanda Bermudez,
Country Chair de G100 México, subrayz:
quc una procuccion y cadena de sumi
nistro local maximiza cl impacto ccond
mico y ambiental. “Vamos a lograr cos
tos mds visibles, a disminuir la huella
de carbono, a bajarle a las emisiones de
transporte, a generar concicncia v traba
jo interno cue repercuta en una reputa
cion mas benéfica y prospera”.

Produccién sostenible
y mds consciente
Ambos expertos coinciden en que un
problema cs el malinchismo, cue fomen
ta cl consumo externo sin conciencia y
por “moda™. Bermudez seiiala quc, cn
la cadena de suministro, amenudono se
busca lo mas eficiente, “sino lo mas ba
rato, y eso afecta de manera directa por
cuc la sostenibilidad sigue quedando cn
uniltmo renglén de la conversacion™.
En tanto, Ferndndez identifica que la
opacidad de “marcas globales en su ope

racion como fast fashion, cn
donde sabemos, ticnenuna
alta huella de carbono, no
nada mdsen la produccion”
esun problema de ese con
sumo sin conciencia.

Continta en siguiente hoja

Por ello, refieren la ne
cesidad de implementar
politicas publicas que abo
nen al cuidado del medio
ambicnte. Fl directivo su
gicre un marco regulato
rio y cultura sélida ape
gada a los valores locales.
“Normalmente las per
sonas de la localidad tic
nen una concicncia ma
yor acerca del cuidado del
medio ambiente™.

A este punto, agrega
quc “la voluntad vy con
ciencia™ son factores que
suman, va que redu
cen distancias y “auto
miéticamente la huella de
carbono™.

I'n contraste, T'ernanda
Bermudez sugiere imple
mentar un impuesto ver
de, como ya sc aplica cn
estados como Zacatecas,
Querdétaro o la Ciudad de
M¢xico, que buscan re
ducir emisiones contami
nantes; asi como modclos
innovadores ue com
pensen al medio ambien
te, como va sc realiza en
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Informar al consumidor
sobre el origen de los
insumos, los proce
utilizados y el impacto
social de cada producto
crea confianza y lealtad.

La sostenibilidad

de las empresas debe
acompafiarse de
consumidores conscientes.
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