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E-commerce,
el futuro en agroalimentos

\
os retos internacionales y
de libre mercado exigen
nuevas estrategias. Vivi-
mos una rapida transfor-
macion economica, social
y tecnoldgica que nos da
el contexto perfecto para
que el comercio electronico en materia
agroalimentaria continde creciendo de
forma constante, sin detenerse un se-
gundo.

El canal online seguira creciendo,
pero el medio fisico continuara siendo
dominante con el 90% de las ventas,
aproximadamente. El crecimiento del
e-commerce estard en un 11% apro-
ximadamente, con un mayor impulso
entre 2026 y 2028.

Los tres mercados con mayor cre-
cimiento online (Dinamarca, Francia
y Suecia) superaran el 13%, mientras
que mercados maduros como Reino
Unido verdn ralentizado su creci-
miento.

En este escenario, el comercio elec-
tronico agroalimentario en México se
posiciona como uno de los sectores
mas dindmicos, impulsado por una

penetracion digital que se proyecta su-
perara a la de Estados Unidos.

Y es que, el sector primario vive
una transformacion acelerada por la
adopcion de tecnologia, el enfoque en
sostenibilidad y la mayor demanda de
productos saludables.

Los principales impulsores del cre-
cimiento del comercio online:

-Volumen de poblacién (especial-
mente mayores de 45 afnos)

-Ingreso medio por hogar

-Evolucion tecnologica (volumen to-
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tal de descargas de apps)

-Inversion en publicidad.

Aunque la comida representara el
70 % de los ingresos, las bebidas no
alcohdlicas destacan por volumen
(+140 % por encima de la media) y
los aceites y grasas por crecimiento
(+2,7 puntos porcentuales de CAGR
(Compound Annual Growth Rate).

Ademas, la categoria de frutas y fru-
08 secos setd la de mayor crecimiento
en ocho de los principales mercados
€uropeos.

Para 2030, completar la cesta de
la compra online serd algo habitual
para el consumidor europeo. El cre-
cimiento sostenido, los cambios en
el comportamiento del consumidory
los avances tecnoldgicos indican que
el canal online aun tiene un amplio
margen de desarrollo en los proximos
anos.

La evolucion del sector de alimenta-
¢ién y bebidas pasa no solo por captu-
rar el crecimiento online sino también
por seguir potenciando las ventas del
canal fisico. Otorgar un nuevo enfoque
y reimaginar por completo la experien-
cia de compra serd clave para el éxito
del sector, segun datos de la prestigiosa
firma Deloitte.

Es un gran nicho que México debera
explorar y potencializar, en beneficio de
productores y consumidores

Il FORO REGIONAL DEL SECTOR
CAFETALERO EN MEXICO
Recientemente se llevo a cabo en
San Lazaro el Analisis y Perspectivas
dela conformacion de la Comision Na-
cional para el Desarrollo de la Cafeti-
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cultura. Este foro, dirigido a la creacion
de la comision nacional, fue coordina-
do por el diputado federal, Alejandro
Carvajal Hidalgo, un férreo impulsor
del sector.

Ahi, ademas, participaron expertos
cafetaleros y comercializadores como
Alynne Aleph Velazquez, en capacita-
cidn e imparticion de cursos sobre ca-

fé-barista, y Juana Rodriguez Gutiérrez,
productora-comercializadora de Puebla,
Dr. Cruz Alberto Uc Herndndez, Presi-
dente de la Federacion de Colegios de
Agronomos de la Repiiblica Mexicana,
Mtro. Jorge Ignacio Luna Hernandez,
Presidente Municipal de Coatepec, Ve-
racruz, asi como la importante presen-
cia de Diputados Federales, entre otros.

iFelicidades!

eEspecialistas del sector agropecuario.
Presidente del Colegio de Ingenieros
Agroindustriales de México, A.C.
luiscuanalo@icloud.com

Instagram: @luiscuanalo
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