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Innovaciony responsabilidad hidrica

EMPRESAS EN MEXICO
REFUERZAN SU COMPROMISO

CON LA SOSTENIBILIDAD
Y L GUIDADO DEL AGUA

» EN EL MARCO del Dia Mundial del vital liquido, se implementan estrategias
de gestidn eficiente; acciones van desde el reabastecimiento y donacién de litros
en sitios de emergencia; obtienen certificaciones internacionales en la materia

»Redaccion

yer se conmemora-

ron 33 afos del Dia

Mundial del Agua,

dia establecido por

la Organizacién de

las Naciones Unidas
(ONU) para promover la importancia
del agua dulce y sensibilizar alas per-
sonas de los desafios y retos mundia-
les sobre este liquido; ademds, con
su celebracién se busca contribuir
a alcanzar el Objetivo de Desarrollo
Sostenible (ODS): agua y saneamien-
to para todos de aquia 2030.

Actualmente, el estrés hidrico ya
no es una amenaza lejana, el agua se
consolida como el activo estratégico
mas critico del siglo XXI, y para el
sector privado el cuidado del liquido
no sélounafecha, es un recordatorio
de que en todo negocio debe existir
el concepto de sostenibilidad, por-
que sino se tiene seguridad hidrica,
las cadenas de valor y la estabilidad
de los mercados son afectadas.

La responsabilidad corporativa
ha evolucionado, ahora, se ha trans-
formado el modelo de negocio con
inversién en nuevas tecnologias que
integran inteligencia artificial para
una gestién eficiente del agua; el
sector privado busca dejar de ser un
consumidor pasivo.

La gestion eficiente del agua hoy
es sindénimo de competitividad;
aquellas organizaciones que logren

armonizar sus procesos producti-
vos con el ciclo natural del recurso
serdn las que lideren la bioeconomia
del futuro, garantizando que el agua
siga fluyendo como fuente de viday
motor de igualdad para todos.

A continuacién, se presentan al-
gunas acciones clave que las organi-
zaciones estan implementando para
asegurar una gestion del agua que
sea eficiente, inclusiva y con impacto
positivo a largo plazo.

Por ejemplo, Coca-Cola Femsa
asegura que impulsa una gestién del
agua que se enfoca en “la eficiencia
operativa, elreabastecimiento alana-
turaleza y la contribucién al acceso a
agua, saneamiento e higiene (WASH)
en las comunidades donde opera”.

La compafiia reportd que en 2024
logré que por cada litro de bebida
que produce, solo utiliza 1.36 litros
de agua; e incluso mds de 70 por
ciento de sus proyectos sociales tie-
nenrelaciéon con el cuidado del agua
y en iniciativas WASH, acciones que
impactan “mas alla de su operacion”.

“Gestionar el agua de manera
responsable es una forma concreta
de crear el futuro: operar con efi-
ciencia, cuidar los ecosistemas y
generar bienestar para las comuni-
dades. Asi es como transformamos
el compromiso en impacto real”, se-
nalé Catherine Reuben, directora de
Asuntos Corporativos de Coca-Cola

Femsa, a través de un comunicado.
En México la empresa coordiné con

autoridades locales de San Juan del
Rio Querétaro, un proyecto de in-
fraestructura hidrica para beneficiar
a mas de 20 mil personas con un
tanque de almacenamiento de agua.

O incluso, tras el paso del hura-
can Raymond que afect6 a diversas
comunidades de Veracruz, Pueblay
Querétaro, Coca-Cola Femsa instalo
camiones potabilizadores para otor-
gar mas de 132 mil litros de agua pu-
rificada y doné mas de tres millones
de litros del vital liquido.

En 2025, obtuvo la certificacion
Alliance for Water Stewardship
(AWS) en 13 de sus plantas en Amé-
rica Latina por el enfoque en el uso
eficiente del agua “al interior y exte-
rior de sus operaciones”.

Por su parte, Oxxo México reco-
noce al “agua como un recurso vi-
tal e insustituible para el desarrollo

socioecondémico y los ecosistemas”
y su estrategia de sostenibilidad se
enfoca en un uso responsable a tra-
vés de soluciones tecnolégicas de
innovacién.

Algunos de los recursos que utili-
za son los sistemas de captura y de
reutilizacién del agua generada en
los equipos de refrigeracion, liquido
que sirve para riego de areas verdes
o el tratamiento especializado de
aguas residuales como instalaciones
en ubicaciones sin acceso a infraes-
tructura publica; "ademads, el 90 por
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ciento de nuestros Centros de Dis-
tribucion cuentan con lavadoras de
canastillas de alta eficiencia hidricay
capacidad de recirculacién”.

Grupo Modelo asegura que el 100
por ciento del agua residual que se
genera en sus plantas recibe un trata-
miento antes de ser descargadaen el
alcantarillado; ademas, el consumo
de agua ha sido reducido en relacién
con lo que se extrae de los mantos
acuiferos.

"Grupo Modelo impulsa proyectos
de tecnificacién de riego en colabora-
cién con Fideicomisos Instituidos en
Relacién con la Agricultura (FIRA) y
la Universidad de Chapingo en Zaca-
tecas con el objetivo de promover la
practica de riego tecnificado, suman-
do alas acciones de agricultura sus-
tentable en el estado”, indicé 1a firma.

Finalmente, Grupo Helvex, en el
marco del Dia Internacional de la Mu-
jer, el Dia Mundial del Agua y el Mes

del Agua, decidi6 aliarse con la Orga-
nizacién de las Naciones Unidas para
la Educacién, la Ciencia y la Cultura
(Unesco) para presentar la serie au-
diovisual “Agua y género: voces que
transforman”, videos que cuentan
con la participacion de cuatro muje-
res expertas en el sector hidrico que
comparten su experiencia y propues-
tas para enfrentar la escasez de agua.

Asimismo, desde que Helvex fue
fundada en 1950 se ha transformado
en una marca que tiene un compro-
miso con la sustentabilidad.

Desde 2010 ha logrado ahorrar
mas de 529 mil millones de litros
de agua gracias su portafolio de pro-
ductos como la llave TV-105, prime-
ra patente mundial de un dispositivo
ahorrador de agua.

EL AGUA ES underecho
humano y también un eje
deigualdad. No podemos

hablar de seguridad hidrica sin hablar

deinclusién y de liderazgo femenino.
Escuchar estas voces es fundamental
para construir soluciones sostenibles”

1.36

Litros por cada litro
de bebida ocupd

GILBERTO ALCARAZ Coca-Colaen 2024
Grupo Helvex -I 3 2

el dato Mil litros de agua

HELVEX, a través de sus productos, ha
logrado ahorrar mas de 529 mil millones
de litros de agua desde 2010, y ademas
realiza acciones de educacion.

MAS DEL 50% del territorio nacional
enfrenta alguin grado de estrés hidrico, lo
que no garantiza la operacién de algunas
industrias como las manufacturas.

do Coca-Cola Femsa

purificada ha otorga-

RIQUEZA HIDRICA. El gobierno de Quinana Roo anunci6
acciones para la conservacion hidrica con 30 plantas
de tratamiento, 769 pozos y mas de 11 mil km de redes hidraulicas.

LAS EMPRESAS han adoptado nuevas
medidas de gestion de agua para aho-
rrar millones de litros del vital liquide.
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