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Estacionalidad agricola,

otroriesgo en el T-MEC

" DESDEELPISO
P°" DEREMATES

MARICARMEN
CORTES :

@mearmencortesm,/ milcarmencm@gmail.com

demas de fortalecer las reglas de
origen, principalmente enlaindus-
tria automotriz, otra medida que
pretende imponer Estados Uni-
dos enlarevision del T-MEC desde el primer
mandato de Trump, es la estacionalidad en
la exportacién de productosagricolasafinde
reducirlasimportaciones de productos como
berries y aguacatesenlas temporadasde ma-
yor produccién o cosecha en Estados Unidos.
Desde luego México se ha opuesto siempre
ala estacionalidad porque afectaria seve-
ramente a nuestras exportaciones y sera un
tema dificil en la revisién que inicia formal-
mente el 20 dejulio enla Ciudad de México.
Al respecto, Juan Carlos Anaya, CEO de
GCMA, Grupo Consultor de Mercados Agri-
colas asegura que el sector agroalimentario
debe llegar alarevisién conuna agendaclara
que implica defender el libre comercio, re-
chazar medidas como la estacionalidad, for-
talecer la cooperacidn sanitaria y aduanera,
resolver temas pendientes como el tomate,
apertura al ganado en pie; biotecnologia, y

mafz genéticamente modificado temas labo-
rales y trabajo forzoso que méas importante
ante lainvestigacion del USTR bajolaseccion
301.

Enlabalanzaagropecuariatenemos unsu-
peravitde 14.207 mdd. En 2025 exportamos
44 633 mdd de los cuales el 40.5% ferroso
hortofruticolas y de ahi el riesgo de 1a esta-
cionalidad; e importamos 30,426 mdd, de
los cuales el 35.9% son granos y oleaginosas.

GCMA impulsa una politica agropecuaria
trilateral, que incremente la competitividady
laseguridad alimentaria enlaregion.

AMCHAM, CABILDEO ENESTADOS
UNIDOS

En elmarco de la revisién del T-MEC que ini-
cia formalmente el préximo 20 de julio en la
Ciudad de México, serd clave la presién que
ejerzan las empresas de Estados Unidos con
laadministracién Trump para garantizar que
el Tratado no sélo contintde 10 afios sino que
se pueda ratificar por 16 afios en las mejores

circunstanciasque permitanquesemantenga
el crecimiento del comerciotrilateral.

Oscar del Cueto, presidente de la AM-
CHAM, American Chamber México informé
que la préxima semana viajara a Washington
unanueva delegaciénempresarial paraalzar
la voz sobre los beneficios que ha tenido el
Tratado en los tltimos 30 afios e impulsar
medidas como fortalecer cadenas de provee-
durianorteamericanas.

SCJN:FALLO AFAVORDEFEMSA
ElPremio Naranja Dulce es para los 8 Minis-
tros de la SCIN en especial a Giovanni Figue-
roa Mejia porque fallaron a favor de FEMSA
y en contra del SAT que pretendia cobrar un
crédito fiscal por 2,868 millones de pesos.

El plano aprob¢ el proyecto de Figueroa
Mejia quien asegurd que la revision fiscal no
era procedente y precisé que no se pueden
revivir asuntos que yason cosajuzgada.

Recordé que el articulo 14 de la Consti-
tucién establece que ninguna ley se puede
aplicar en forma retroactiva en perjuicio de
personaalguna.

Sorprendié también favorablemente la
postura de Yasmin Esquivel quien asegurd
que como “tribunal Constitucional estamos
obligados a mandar un mensaje muy claroen
el sentido de que México si ofrece seguridad
juridica que demanda el sector privadoy que
la Corte no va areabrir casos donde ya obtu-
vieron unavictoriasobrelaautoridad”.

LENIABATRES, VOTO EN CONTRA
El Premio Limén Agrio es para la Ministra
LeniaBatresquiendesde luegovotéencontra
delaresolucién de FEMSAy promueve la po-
sibilidad de reabrir casos juzgados lo que ha
generado una gran preocupacion en el sector
empresarial yacrecentar laincertidumbre so-
breelnuevo poderjudicialtrasla “reformadel
acordedn.” De aqui la importancia del fallo a
favor de FEMSA.
NofueelunicorevésdeBatresenlasesiéndel
jueves dela SCIN porque por seis votos contra
tresnoseaprobdsu proyectode cobrarImpues-
tossobrelaRentaISRalosbeneficiariosde una
cuentade ahorroparaelretiroen unaafore.

#NO INGLES, CAMPANA SIN
PRECEDENTES

Entre las muchas sorpresas que nos ha deja-
do hasta ahora el Mundial de Futbol, estd la
inéditacampaila #Noinglésquesehizorapi-
damente viralenredes sociales con multiples
empresas que se unieron con comunicados
oficialescambiando hastahoylunes, susmar-
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cas en un total, inusitado, divertido y muy
bienvenidoapoyoalaseleccién mexicanaque
nos inyectd una gran alegria y nos unificé en
los partidosjugados en México.

Entre los comunicados més originales
destacan el de Pepsi, pidiendo que lo llamen
Pecsi; Subway cambiando a Metro; Halls por
Pasillos; Carl’s.Jr por Carlitos yla estrella feliz;
yUberEats por Uber come.

Los dos que mas gustaron fueron el Liver-
pool que cambié a “Higado alberca” tradu-

ciendo literalmente liver que en inglés es hi-
gado, ypoolporalberca.

Y porsuusodellenguaje destacd el de Hue-
vo San.Juan con un mensaje que decia: noso-
trosyaestabamosenespafiolynossumamosa
todoloque sea apoyaraMéxico. Elcambio fue
deHuevo San.Juan“AHuevo SanJuan”conla
imagendeunhuevoyelmensaje Y sisi?

Las opiniones expresadas por los columnistas son
independientes y no reflejan necesariamente
el puntode vista de 24 HORAS.
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