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Qro, Unica entidad con el distintivo
Van por indicacion geogrifica
para estados productores de vino

Esmeralda lazaro

estados@eleconomisic.mx

Los 17 estados productores de vino
del pais podran acceder auna indi-
cacion geografica para proteger sus
etiquetas, luego de que la Secretaria de
Economiay el Instituto Mexicanodela
Propiedad Industrial (IMPI) firmen un
convenio parainiciarlas mesasde tra-
bajo, explicé aEl Economista, Eduardo
Ayala, titular del sector de bebidas,
deporte, turismo, ciclismo y monta-
fiismo de la dependencia, durante la
presentacion delas actividades del Dia
del Vino Mexicano.

El vino es “un producto que inicia
en el campo, un producto agricola que
se transforma en otro de mayor valor
agregadoy en ese proceso se generan
alrededor de 500,000 empleos”. La
industria vitivinicola “es el segundo
mayor empleador en las actividades
primarias del campo”.

Querétaro es launica entidad que
cuenta con indicacion geogréfica,
“parte fundamental fue el apoyo que
tuvimos de todo €l cluster de Queré-
taro, que aportd sin ninguna traba 'y
fluyo con toda la informacién para
que sucediera”, expreso.

El proceso requiere investigacion y
la colaboracion de los clusteres de los
17 estados productores, “es impor-

tante que los clusteres que se estan
formando en los estados aporten toda
la informacion que se requiere para
que podamos avanzar”.

Entre las entidades se encuen-
tran Aguascalientes, Baja Califor-
nia, Baja California Sur, Coahuila,
Chihuahua, Durango, Guanajuato,
Hidalgo, Jalisco, Michoacdn, Naya-
rit, Nuevo Leon, Puebla, Querétaro,
San Luis Potosi, Sonoray Zacatecas.

Aumentan importaciones

En México cuatro de cada 10 botellas
que se abren son mexicanas, explico
el presidente del Consejo Mexicano
Vitivinicola (CMV), Salomén Abedrop,
“en Europa ha bajado el consumo del
vinoy, como ellos producian cantida-
des muy grandes, pues estd sobrando
y lo estdn mandando para acd”.

A esto se suma el tipo de cambio
“que hace que el producto que im-
portan a México venga muy barato”,
ejemplifico.

Las rutas enoturisticas del pais re-
ciben 4 millones de visitantes anuales
y generan una derrama econémica
de 1,600 millones de pesos, con ru-
tas consolidadas en Baja California,
Coahuila, Chihuahua, Querétaro,
Guanajuatoy Aguascalientes, “el eno-
turismo genera ocupacion hotelera, les
datrabajo a prestadores turisticos”.

La medida
busca pro-
teger los efi-
quetas hacio-
nales ante la
caida del con-
sumo mundicl
y el aumento
de vinos
importados
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