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Encuentro de negocios en Yucatan

Productores agroindustriales

del sureste apuestan por la
sustitucion de importaciones

® Fmpresas de siefe
estados del sureste
buscan abastecer a
hoteles, restaurantes y
comercializadoras

Esmeralda lazaro
estados@eleconomista.mx
roductores, proveedo-
res y transformadores de
alimentos localizados en
Yucatdn, Quintana Roo,
Campeche, Tabasco,
Chiapas, Oaxaca y Veracruz apues-
tan por sustituir importaciones para
el abastecimiento de hoteles, restau-
rantes y comercializadoras con pro-
duccion regional, explicé Oscar Gar-
cia, director general de Integradora de
Destinos México (IDMX).

“Muchas empresas del sureste ob-
tienen su provision de Guatemala o de
China, literalmente entrando por los
puertos; la mision ha sido trabajar en
acercar a estos proveedores de manera
asertivay formal”, dijo.

Laregion tiene grandes productores
de limon persa, pitahaya, aguacate,
miel de abejasy chile habanero. En el
rubro pecuario con proveedores de
carnicos, incluidas carnes exoticas
como cocodrilo, jabali, faisdn y vena-
do. La transformacion agroalimentaria

también tiene presencia con aceite de
aguacate, mezcal y tequila, entre otros.

Paraarticular esta oferta se organiza
Proagro Innovacion, una plataforma
de negocios del 9 al 11 de octubre en el
Centro de Exposiciones y Convencio-
nes Siglo XXI de Mérida, Yucatan. “Te-
nemos un sistema que hace la agenda

de citas predeterminada con compra-
dores ya asignados; eso permite que
haya una solidez mas clara en €l tema
de la interaccion comercial”. Entre los
compradores confirmados se encuen-
tran cadenas hoteleras de la Riviera
Maya como Xcaret y Grupo Brisas, as{
como Sanborns.
Tecnificacion
A esa oferta se suma un segmento de
magquinaria agricola “tractores, sis-
temas de irrigacion, bioestimulantes,
textiles para hortalizas y tarimas parael
manejo de mercancias; no es nada mas
el productor de limén persa o de cerdo”.
La plataforma no se limita a orga-
nizar encuentros entre productores y
compradores, sino que gestiona direc-
tamente lacompraventa de mercancias
al extranjero, ante el aumento en la
demanda de estos servicios, “empeza-
mos con azucar para PuertoRico, luego
papayay limon persa, entre otros”.
La organizacion estima que la derra-
ma economica superardlos 560 millones
de pesos, “enla edicion anterior, una

empresa de tractores coloco 6 millones
de pesosy se comercializaron drones
agricolas de 25,000 dolares cada uno”.

Lainvitacion pararealizar el congre-
so a Yucatdn provino dela Secretaria de
Turismo, a cargo de Darlo Flota; a ese
respaldo se sumaron la Secretaria de
Desarrollo Rural, a cargo de Edgardo
Medina, que “aportala solidez técnica”,
ylaSecretarfa de Economiay Trabajo.

La vinculacion permitio encuentros
entre productores locales que estan
buscando foros para presentar su pro-
ducto a nivel internacional, “traemos
compradores de Estados Unidos, de
Centroamérica, de Sudaméricay Eu-
ropa, gente que viene con todaladispo-
sicion para conocer qué puede adquirir
parasus empresas”. También habrd pai-
ses invitados que ofrecerdn tecnologia
de riego y tecnificacién del campo.

La frans-
formacion
agroalimen-
taria fambién
tiene presen-

cia con aceite
de aguacate,
mezcaly
tequilo, entre
ofros
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La regién liene
grandes produc-
tores de limén
persa, pitahaya,
aguacate, miel
de abejas y chile
habanero.
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