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Reducir riesgos comerciales, el objetivo

Jalisco fortalece
estrategia global
para sector

agroalimentario

® Ante incertidumbre en
Estados Unidos, la entidad
apuesta por Asia y Europa para
ampliar sus exportaciones

Patricia Romo
estados@eleconomisia.mx
uadalajara, Jal. Ante la elevada
dependencia del mercado es-
tadounidense -destino de mas
de 85% de las exportaciones
agroalimentarias de Jalisco-,
autoridades estatales y productores aceleran
una estrategia de internacionalizacion para
abrir nuevos mercados en Asia, Europa y
Centroamérica, con €l objetivo de reducir
riesgos comerciales y posicionar productos
con mayor valor agregado.

El titular de 1a Secretaria de Agriculturay
Desarrollo Rural (Sader) de Jalisco, Eduardo
Ron Ramos, afirmé que el estado no pue-
de mantener una dependencia tan alta de
Estados Unidos ante la vulnerabilidad y los
cambios de politica comercial observados en
losultimos afios.

Como parte de esta estrategia, el gobierno
estatal destinara mds de 10 millones de pesos
para acciones de internacionalizacion duran-
te este afio, incluyendo un incremento de 25%
en la inversion publica para participacion
en ferias internacionales, en coordinacion
con €l Consejo de Desarrollo Agropecuario y
Agroindustrial de Jalisco (CDAAT), el Consejo
Nacional Agropecuario (CNA) y productores.

De ese monto, 4.4 millones de pesos serdn
destinados especificamente al apoyo para
que productores jaliscienses participen en
ferias internacionales, mientras que el CDAAJ
aportard una cantidad similar.

El funcionario destacé que Asiarepresenta
un mercado estratégico para los agropro-
ductos de Jalisco debido a que privilegia la

calidad, inocuidad y sanidad, atributos en
los que el estado busca fortalecerse mediante
la Agencia de Sanidad, Inocuidad y Calidad
Agroalimentaria (ASICA).

Entre los productos que buscan ampliar su
presencia internacional destacan el aguacate,
berries, mango y otros productos tropicales,
asi como productos con valor agregado como
vainilla, insulina de agave y jarabe de maiz,
detalld por su parte, la presidenta del CDAAJ,
Lorena Delgado.

Preciso que el afio pasado, productores y
organizaciones participaron en ferias inter-
nacionales en Hong Kong, Madrid, Estados
Unidos y Japon.

Para este aflo, el organismo analiza la par-
ticipacion en nuevas plataformas europeas
como SIAL Parfs y ANUGA en Alemania,
enfocadas tanto en productos frescos como

en alimentos con valor agregado.

En las ferias participan tanto producto-
res individuales como organizaciones como
APEAJAL (Asociacion de Productores Ex-
portadores de Aguacate de Jalisco), EMEX
(Empacadoras de Mango de Exportacion) y
ANEBERRIES (Asociacion Nacional de Ex-
portadores de Berries), lo que permitio bene-
ficiar a al menos 400 productores jaliscienses
el afio pasado.

“El programa de internacionalizacion estd
acompafiado de capacitacién para que los
productores puedan dar valor agregado a
sus productos y obtengan las certificaciones
que les permitan adentrarse en los mercados
internacionales”, explic6 Delgado Gonzdlez.

Calidad global

Eldirector de Desarrollo Economico de Sader
en Jalisco, Erick Viramontes, sefialé que la
participacion en ferias internacionales no
s6lo abre oportunidades comerciales, sino
que también permite elevar estdndares de
calidad, seguridad e inocuidad para competir
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enmercados globales. alimentario de Jalisco.

“En estos momentos turbulentos donde
los mercados estdan cambiando, y con una
dependencia de mads del 85% del mercado
norteamericano, definitivamente tenemos
que explorar y posicionarnos en estos mer-
cados”, afirmo.

Anadio que la estrategia de internaciona-
lizacion se ha convertido en uno de los pilares
del plan estratégico del gobierno estatal para
fortalecer la competitividad del sector agro-

Misiones comerciales

Ademds de las ferias agroalimentarias,
Sader acompafia a productores en misio-
nes comerciales y eventos internacionales
especializados.

Hace un mes, una comitiva de ganaderos
asistio a una feria en Costa Rica para iniciar
protocolos de exportacion de ganado en pie y
genética animal, mientras que en agosto una
delegacion participard en Palermo.

La meta estatal

es posicionar pro-
ductos con mayor
valor agregado.
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