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Rechaza Sheinbaum haber cedido a cabildeo

Vigilara Cofepris
a refresqueras

Sino cumplen,
hay mecanismos
‘mas fuertes),
advierte Clark

CLAUDIA GUERRERO
Y CLAUDIA SALAZAR

El Gobierno federal vigila-
rd que las empresas refres-
queras cumplan los com-
promisos que asumieron en
materia de reduccion del
contenido de aziicar en sus
productos, advirtié la Pre-
sidenta Claudia Sheinbaum.
La vigilancia, explicé en
la conferencia mafanera en
Palacio Nacional, estara a car-
go de la Comisién Federal pa-
ra la Proteccion contra Ries-
gos Sanitarios (Cofepris).
Rechaz6 que el acuerdo
logrado para la aprobacién de
las nuevas tasas del Impuesto
Especial sobre Produccion y
Servicios (IEPS) para las be-
bidas azucaradas y las elabo-
radas con edulcorantes no
caldricos haya sido resultado
del cabildeo de la industria.
“No es nada mas: ‘yo te
propongo’ y después no se
cumple. Cofepris tiene que
medir que, en efecto, en el
momento en que se cCompro-
meten, tiene 30 por ciento
menos de azticar”, remarco.
“No es un asunto de que
estuvieron cabildeando. El

objetivo, siempre lo dijimos,
era reducir el consumo de
refresco. El objetivo no era
recaudar, sino sencillamente
que se consuman menos be-
bidas azucaradas”.

“El objetivo era reducir el
consumo de refresco (...) Ese
era el objetivo, no recaudar”,
insisti6 la Mandataria federal.

Sefialé que las empre-
sas del sector vendian hasta
ahora las bebidas con edulco-
rantes no caloricos al mismo
precio que las azucaradas y
sin pagar el IEPS.

.Ahora, abundd, tendran
una tasa de 1.50 pesos por li-
tro y deberan venderse a un
precio menor que las azuca-
radas, para favorecer su con-
sumo.

Eduardo Clark, subsecre-
tario de Integracion Sectorial
y Coordinacién de Servicios
de Atencién Médica de la Se-
cretaria de Salud, indico, por
su parte, que los acuerdos
logrados con la industria re-
fresquera parten de la “buena

fe”, pero eso no implica que
no se vigilara el cumplimien-
to de los compromisos.

Y en caso de que no se
cumplan, advirtié el funcio-
nario, el Gobierno federal
puede recurrir a “mecanis-
mos mas fuertes”, que no de-
tallg.

Recordd que los compro-
misos incluyen la reformula-
cién de los refrescos, conuna
reduccion de 30 por ciento
en su contenido de aziicar en
un afio; una diferencia noto-
ria en el precio de las alter-

nativas light o cero; evitar la
presencia de nifios y adoles-
centes en la publicidad y de-
jar de promocionar versiones
de alto volumen, como la pre-
sentacion de tres litros.

“Lo que se esta compro-
metiendo, lo disefiamos para
que pueda ser claro si lo cum-
plen o no. Si nosotros segui-
mos viendo que hay publici-
dad con nifios y adolescentes,
claramente no lo estan cum-
pliendo. Y nos reservamos
siempre el derecho a que en
los siguientes ejercicios no

tengamos la misma buena
fe”, sefiald.

“Y como la Presidenta
siempre nos ha indicado (...):
podemos tener buenos resul-
tados a través de negociacién,
conciliacion de la buena vo-
luntad, y no necesariamente
medidas coercitivas. Y cree-
mos que les vamos a dar la
oportunidad de cumplir. Si
no lo cumplen, el Gobierno
de México tiene muchisimas
herramientas para generar
mecanismos ya mas fuertes”,
refirio Clark.
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DEBERES

B La reformulacion de
los refrescos, con una
reduccion de la cantidad
de azdcar en las bebidas,
cuyo cumplimiento sera
vigilado por Cofepris.
Coca-Cola ofrecié que
en un afio sus refrescos
tendran 30 por ciento
menos azlicar.

® Diferencia notoria
en el precio de las
alternativas light o cero.
“% ' '®m Evitar la presencia
de nifios y adolescentes
en la publicidad.

® Dejar de publicitar ver-

siones de alto volumen,
E E como es la presentacion
r‘% de 3 litros, y enfocarse

en la promocion de las
bebidas light o cero.

IA Grupo REFORMA
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