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EUROPA, UNA PUERTA

PARA EXPORTACIONES

AGROALIMENTARIAS

Venalmercado del Viejo Continente como buenaopcionalas politicas
arancelerias, conlametadellegara 36,100 millones de dolares a2030

VERONICA REYNOLD

1mercado europeo puede

representaruna menor de-

pendenciadel sector agro-
alimentario mexicanode

Estados Unidos,enunen-
tornode politicas arancelarias,
de acuerdocon Grupo Consultor
de Mercados Agricolas (GCMA).

Las exportaciones agroa-
limentarias de México al Viejo
Continente sumaron 152.7 mi-
llones de dblares en el primer
trimestre de este afio, para re-
presentar 1.1 por ciento de las
compras en el exterior por parte
de ese mercado.

Productos comoel tequila,
con unvalor deexportacién de
38.8millonesde dblares;el café,
con 32.5millones de délares,y
nuez, con 3L5millones dedéla-
res,encabezan el listado de mer-
cancias mexicanasaesaregion.

En tanto, los productos
mencionados por la Secretaria
de Economia como beneficia-
rios del Acuerdo Comercial In-
terino(ACI),comolo son el pla-
tano, miel, aziicar, esparragos,
asicomolos limones persasy
mexicanos, mantienen una pre-
sencia marginal en ese destino.

Concretamente, Alema-
nia, Espafia, Paises BajoseItalia
concentran 54 por cientode lo
que se exporta,y 22 de 27 pai-
ses de la Unién Europea reci-
ben menos de dos millones de

délares cadauno.

De ahiquelameta oficial
de aumentar en 50 por ciento
en exportaciones ala Unién
Europea para 2030, es decir,a
36 mil 100 millones de délares,
implica multiplicar de forma
exponencial la penetracién ac-
tual enesemercado,de acuerdo

con Carlos Anaya Castellanos,
director de GCMA.

Ademés deque “laconcen-
tracién en cuatro mercados de
la regién europea representa
tanto una fortaleza operativa
como unavulnerabilidad ante
cambios regulatorios o de de-
manda en esos paises”, puntua-
lizéel directivo.

Caberecordar que el valor
de las exportaciones agroali-
mentarias de México registrd
una caidade 3.2 por ciento de
eneroa marzo de este afio res-
pecto al mismo periodo previo,
con datos del Banco de México.

Ello, debido principal-
mente al endurecimiento de
las politicas comerciales de
Estados Unidos, que afectaron
productos clave, como el jito-
mate, aguacate, aziicar, berries
ycerveza.

En este contexto, si bien,
elacuerdocrealaventanaaran-
celaria conla Unién Europea, la
conquistadel mercadorequerira
inversion en logistica, certifica-
ciones sanitariasy promocién

comercial activa.
De esta forma, “el ACI
es condicién necesaria, pero

insuficiente por si solo”, consi-
derd Carlos Anaya.

Caberecordar queel acuer-
doda acceso sin arancel a 450
millones de consumidores eu-
10peos, e impulsa las exporta-
ciones del platano, miel, aza-
car, esparragos, limoén persay
mexicano ala Unién Europea.

Asicomola protecciénde
indicaciones geograficas como
el café Chiapasylavainillade
Papantla; aumenta50 por cien-
toen exportacionesaUnién Eu-
ropea para 2030,y diversifica
frente a dependencia del mer-
cado norteamericano.

Noobstante, GCMA recal-
ca que los flujos agroalimen-
tarios estan sujetos a estacio-
nalidad, factores logisticos,
barreras sanitarias en destino
ycondiciones de demanda en
los mercados europeos. 1

Mas decerca
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Europasumaron152.7 mdd en el 1T 2026.
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millones de

délares,
exportaciones

agropecuarias y
pesqueras
£en marzo.

0.1%

avance anual
de las ventas
de productas
agropecuarios
al exterior.
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Las berries es el
producto agropecuario
que se posiciona

como el segundo

mas vendido en

el exterior.

exportaciones de
frutas y frutos
comestibles.
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