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CACAO VOLATIL
SEENCARECEN
'CALAVERITAS'
DE CHOCOLATE
ESTE ANO POR

ALZA EN COSTOS.

‘CALAVERITA’ SE ENCARECE ESTE ANO

Cambio climatico afecta
alatemporadadealta
demandachocolatera

ASChoCO preve un crecimiento de 1% en el volumen de ventas para 2026, frente al

aumento en el precio del cacao y mayores costos logisticos

JUAN CARLOS CRUZ
Jerusv@elfinanciero.com.mx

Para la industria de confiterfaen
Meéxico, la temporada de mayor
dinamismo arrancé con las festivi-
dades de Dia de Muertos, Navidad,
AnoNuevo, Reyes Magosyse ex-
tiende hasta el 14 de febrero, un
periodo donde empresas como
Nestlé, Hershey, Mars, Ferre-

ro, Lindt & Spriingliy Costanzo
concentranmasde ladécima parte
de su facturacién anual.

La consultora NielsenlQ reveld
quela comercializacién de chocolate
demesaymalvaviscosseelevahasta
un 68 porciento en el canal mayoris-
tay de autoservicios durante el Dia
deMuertos, peroalcanza suctispide
el 14 de febrero con un incremento

del 240 por ciento en la demanda,
posicionandose como la categor{a
de mejor desempefio.

Sinembargo, laextrema volatili-
dad en los precios internacionales
del cacao, sumada al encarecimiento
delos combustibles ylalogistica, ha
provocado un traslado de costos al
consumidorque desacelerard el vo-
lumendeventas, el cual no rebasara
un avance del 1 por ciento para el
clerre de este 2026.

“En el dltimo afio ha habido un
aumentoen los precios de productos
de chocolate por el tema del precio
del cacao ysus derivados, asi como
sus componentes como el azicar y
otrosinsumos transversales que tie-
ne hanaumentado sus costos como
el petrdleo, lalogistica.Este afio ce-
rraremes con un crecimiento muy

flat”, sefiald Paolo Quadrini, director
general dela AsociacionNacionalde
Tabricantes de Chocolates, Dulcesy

Similares (Aschoco).

En entrevista el lider gremial
asegurd que estainestabilidad llegd
para quedarse debido a los efectos
de “El1Nino”, el fendmeno climatico
que ha provocado sequias, lluvias
extremasy huracanesque impactan
directamente las cosechasen Costa
de Marfily Ghana, naciones africa-
nasque aportan el 60 por ciento de
la produccion mundial.

Meéxico produce alrededor de 29
mil toneladas de esta semilla, ocu-
pando el octavo lugar en América
Latina y el decimotercero a nivel
global, impulsado principalmente
por Tabasco v Chiapas, entidades
quelideranlamanufacturanacional
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con el 68 v 33 por ciento, respecti-
vamente.
“Desde hace dosafos paraacé, el

preciodel cacao hatenido unos picos
muy fuertes y con el fenémeno de
‘El Nifio’ es dificil de pronosticar la
estabilizaciondel precio. Lasempre-
sasvaentendieron que estavolatili-
dad llego, digamos, para quedarse
yelimpactoyaloestdnllevandode
lamano de sus procesos”, explicé
Quadrini.

Reflejo deello es que, en los tlri-
mos seis meses, los futuros de este
insumo han aumentado 63 por
ciento; al cierre del 24 de octubre
rondaban los 5 mil 600 délares por
tonelada en la Bolsa Mercantil de
Nueva York (NYMEX), tras alcan-
zar un pico histérico de 6 mil 666
ddlaresen agosto.

Frente aestas fluctuaciones, la pla-
taformaespecializada Trading Eco-
nomics advirtio: “Aunque el cacao

esuno de los mercados de materias
primas blandas més pequefios del
mundo, tiene implicaciones globales
en los productores de alimentos v
dulces, yenlaindustriaminorista”.

Paraeldirector general de Ascho-
co, el impacto es asimétrico, pues
golpea con mayor fuerza a las pe-
quefias y medianas empresas, las
cuales representan el 97 por ciento
del sector nacional, al carecerde la
estructura de las transnacionales
para adquirir futuros a90 0 120
dias.

“Sinduda, lasituacionyase refleja
enlareformulacion de sus productos
olineasdeproduccion, han estable-
cido portafolios mas especificos,
masintegrales. Y eventualmente se
ha trasladado parte de esto al con-
sumidor porque muchas empresas
trataron de soportarlo, peroconun
alza tan grande llevada en el afio,
se vieron orillados a trasladar los

costos paulatinamente”, detalld

Quadrini.

Derivado de este efecto infla-
cionarfoenlos precios finales, el
organismo prevé que el valormo-
netariode lasventasdelaindustria
crecerd alrededordel 11 por ciento,
totalizando 55 mil millones de pesos
parael presente ano.

Paralos fabricantes de pan dulce,
pasteles y bolleria, el cacao esun
ingrediente angular que requiere
estrategias de contencion. Grupo
Rifel, compafiia de origen venezo-
lano con fuerte presencia en Mé-
xico, optd por integrar su cadena
de suministro fabricando su propio
chocolate para blindarse ante las
tarifas internacionales.

“El cacao no es toda la materia
prima del chocolate. El chocolate
se compone de en este orden, azu-
car, grasa, cacao y leche en polvo.
Entonces, claro que afectaelhecho
deque elcacao subamasdel 50 por
ciento, perono hace que el chocolate
cueste 50 por ciento mas”, explicé
aEl Financiero Eduardo Sanchez,

“En el ultimo ario ha habido un alza en los
precios de productos de chocolate por el
tema del precio del cacao y sus derivados”

PAOLO QUADRINI Director general de la Aschoco.

Continta en siguiente hoja

director deoperacionesdelafirma.

Finalmente, el consumo de este
productode indulgencia ha ganado
terreno sostenidoentre los usuarios
digitales.

La plataforma Tiendanube repor-
t6 que en los primeros ocho meses
delaficlafacturacién enlinea crecio
331 porciento frente a 2025, conun
ticket promedio que pasé de 430 a
748 pesosenmarcas devalor agre-
gadocomoLe Caméléon, El Legado
o Nin Nutricion.

Quadrini aclard que mds del 90
porcientode las transacciones atin
ocurren en el comercio fisico: “Siva
ganando mercado, pero a un rirmo
lento. Sinembargo, el canal digital
ha sido una gran plataforma para
empresas que a lo mejor no tenian
antes accesoatiendas de convenien-
cia o a otras partes de la reptiblica,
porcuestioneslogisticasyahorahan
podido ampliar sus horizontes™
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Dulce o truco

Aunque las chocolateras
suelen registrar aumentos
de doble digito en temporada
alta, esto no sera suficiente
para compensar el bajo
rendimiento del resto del afo.

Necesario

El cacao es uno de los merca-
dos de materias primas blandas
mas pequefios del mundo pero con
demasiadas implicaciones en la
produccién de alimentos.

® % Crecimiento de ventas en
temporalidad de Halloween
/Dia de Muertos

Consumidores

Se estima que para 2035,
el valor del mercado de
cacao y chocolate crecerd
47% alcanzando los poco
mas de 95 mil mdd.

® Valor del mercado mundial
de cacao y chocolate, mdd

B % Crecimiento de ventas por categorias

Bebidas,
bebidas lacteas
y cosméticos

N 12

Alimentos y
confiteria

80

Chocolate
de malvavisco

N

Dulces
infantiles
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