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IMPUESTO EN DEBATE

Alza alIEPS enfrentaalas
refresquerasy ONG'spor
danoensaludyeconomia

Especialistas critican que no bajara el consumo y comerciantes temen pérdidas
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Persisten tensiones la ANPEC, Cuauhtémoc Riveraen siempre lo dijimos, era reducir el

: : entrevista con El Financiero. consumo de refresco. El objetivo
e.nt'r € orgamgacxones Alejandro Calvillo, directordeEl  noerarecaudar, sino sencillamente
civiles, tienditas Poder del Consumidor, unaorgani- que se consuman menos bebidas
y embotelladoras zacién civilqueprotege lO_S dle’rechos azucaradas”, asegurérecientemente
JUAN CARLOS CRUZ deloscompradores, advirtidquela o) gybgecretariode Salud, Eduardo

jeruzv@elfinanciero.com.mx

La aprobacién de los diputados al
aumento del Impuesto Especial so-
bre Produccién y Servicios (IEPS)
de 1.64 a 3.08 pesos por litro a las
bebidas azucaradasy de ceroa 1.5
pesos alos refrescos “light” o “cero
azucar”, enfrentd a las embotella-
doras con los organismos que pro-
mueven la salud y que quedaron
insatisfechos ante las reformas que
deberan serratificadas por

el Senado.

El Poder del Consu-
midor acus6 a la Alianza
Nacional de Pequefios
Comerciantes (ANPEC)
de ‘hacerle el trabajo su-
cio’ a Coca-Cola FEMSA,
el principal embotellador
delamarcaenMéxico, tras
lareformaalaLeydel IEPS
queaplicaria para el 2026.

Lo anterior fue negado por la
ANPEC, que hace unas semanas
pidié a las tiendas de abarrotes ce-
rrar susnegocios por cinco minutos
como protesta en contra del IEPS.
Enelcierre participaron més de 80
milnegociosel 3 de octubre pasado
alas12deldia.

“Nohayningunaalianza con FE-
MSA, nosotros dirigimos unacarta
aMexBeb (Asociacién Mexicana
de Bebidas) y les dijimos que por la
rapidezdelossucesos, tendriaabien
ayudarnos a repartir este volante.
Algunas compariias nos ayudaron,
otras no”, asegurd el presidente de

principal amenaza de las tienditas
sonlos OXXOS, propiedad de FEM-
SA, no los impuestos.
“Lareduccién o desaparicién de
lastienditasvaligada por el aumen-
tode establecimientos como OXXO,
queson la principal amenaza, entre
otros factores. Llega un OXXOy se
pone en la misma cuadra que una
tiendade abarrotes, le afectamucho
asusventasaesta ultima”, asegurd
Calvillo.
La ANPEC recordd que
laaprobacién del aumento
del IEPS afectard el 15 por
ciento de las ventas de los
afiliados, poniendo enriesgo
a 60 mil negocios de recién
aperturaque noencuentranain
su punto de equilibrio,
ademds de que se perde-
ran alrededor de 120 mil
autoempleos.

Al final, la CAmara
de Diputados aprobé la
iniciativa. La industria
refresquera logré que las
bebidas “light” o “cero”
pagaran 1.50 pesos y no
3.08 pesos de IEPS por
cada litro, como estaba

originalmente planteado. Lo ante-
rior acambio de lareducciéndel 30
por ciento de contenido caléricoen
sus bebidas de forma escalonada a
lolargode unaiio.
“Noesunasunto dequeestuvie-
ron cabildeando (lasrefresqueras)
y a partir del cabildeo, el objetivo,

Clark.

Para el préximo afio, Hacienda
estima que por concepto del Im-
puesto Especial sobre Produccién
y Servicios se recaudaran alrededor
de 751 mil 500 millones pesos.

CONSUMIDORES NO DEJARAN

EL REFRESCO

Para NielsenlIQ (NIQ), el consu-
mo en categorias como las bebi-
das es inelastico, es decir, puede
cambiar de marca o de formato,
pero no las deja de consumir,
Como consecuencia, su bolsillo
lo reciente.

Las bebidas no alcohdlicas re-
presentan, en promedio, el 30 por
ciento del gasto de los mexicanos,
mientras que en los hogares de ni-
velsocioecondmico bajo las bebidas
alcoholicas absorben hasta 11 por
ciento del gasto total.

En este contexto, el canal tradi-
cional, donde se abastecen millones
defamilias, esel que masresiente las
variaciones de precio, advirtid NIQ.

“Eso significa que las tienditas
tienen margen parareaccionar, ase-
gurandoladisponibilidad de losem-
paques mas buscados, impulsando
formatos personales que permitanal
consumidor acceder al productoen
medio de precios mas altos y diver-
sificando con opciones no gravadas,
comoelagua, querepresentan una
granoportunidad para capitalizar”,
adelanté Eduardo Ragasol, Director
General de NIQ, en un comunicado.

NIQ advirti6 que el nuevo IEPS
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No serd un ajuste mas, ya que por
una parte, el consumidor buscara
precio, el tendero tendré que ajustar
su portafolio y las marcas deberdn
decidir si compitensolo por volumen
o también por relevancia.
Mientras que en términos de sa-

Obesidad

ElI 85% consume
bebidas endulzadas,
aunque no se
recomiendan.

» % Consumo poco
saludable en México

Bebidas endulzadas

Botanas, dulces y postres
35.40
Cereales dulces
33.90
Bebidas lacteas endulzadas
B 20.30
Comida rapida v antgjitos
mexicanos

6.80

Fuente: Statista, INEG, INSP, SS v FEMSA

lud, el nuevo IEPS que entrard en
vigor el primer dia del 2026, queda
lejos del porcentaje minimo reco-
mendado por organismos interna-
cionales, que es del 20 por ciento
por litro, para lograr una reduccién
significativa en el consumo de re-

85.80

frescos.

De acuerdo con la Secretaria de
Salud, unmexicano consume enpro-
medio 166 litros de refresco al afio,
loque convierteaMéxicoenunode
los paises que mas consume bebidas
azucaradas en todo el mundo.

® Unidades

166

LITROS.
Derefresco
consumen
enpromedio
alafiolos
mexicanos.
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