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ENCARECE 8% ANUAL EL PAN EN MEXICO

CONSUMIDORES REDUCEN 5% COMPRA;
VAN POR VERSIONES MAS PEQUENAS.

PREFIEREN OPCIONES MAS SALUDABLES

Aumentodelprecio

delpanimpactaal

consumo enMeéxico

El alza de hasta 8% en su precio orilla a los consumidores
a reducir su compra y optar por tamanos mas pequeios

La industria
enfrenta retos por
el encarecimiento
de insumos basicos

Jlﬁ\N CARLOS CRUZ
Jjeruzv@elfinanciero.com.mx
El precio del pan en México au-
mentd hasta 8 por ciento anual, lo
que hallevado alos consumidores
areducir suvolumen de compraen
un5 por cientoyoptar por tamafios
mds pequefios. Factores como el
encarecimiento de insumos basicos,
como harinaymantequilla, ylapre-
ferencia por dietas més saludables,
estan transformando el mercado.
‘Mientras el consumo de pan
tradicional se modera, la deman-
da de harinas alternativas crece,
impulsando a la industria a adap-

tarse a las nuevas necesidades de
los consumidores.

NielsenIQ revel6 que los hoga-
res mexicanos desembolsan 8 por
ciento mas que el afio pasado por

ocasién de compra de pan, lo que
los orill6 a reducir en 5 por ciento
suvolumen de compra, ademdsde
disminuir el nimero de visitasala
panaderia.
“Comorespuestaalapérdidade
demanda se observaunareingenie-
ria de tamatfios en la categoria en
blancos eintegrales generando un
efectoderecuperacién enunidades
pero no en toneladas al cobrar re-
levancia tamafios mas chicos”, ex-
plicé Raquel Jiménez, directorade
Customer Success para NielsenlQ.
Segtin NielsenIQ, el consumo
de pan de caja—que generael 61
por ciento del volumen vendido por
laindustria— cay6 2.8 por ciento.

“Elreto de recuperarlademanda
en pan de caja que se considera un
basico y en el que los atributos de
valor no ponderan sobre el apego
al presupuesto familiar, requerird
que los fabricantes aseguren una
buena ejecucién con los formatos
correctos dependiendo del rol del
canal”, advirtié Raquel Jiménez.

Entre octubre de 2024 y el mis-

momes de este afio, varios produc-
tos basicos registraron cambios en
sus precios. La harina de trigo, la
leche, el huevo, la mantequillayla
leche subieron 6.6,4.9, 3.6 y 2.7 por
cientoanual, mientras que el aziicar
fue el tinico insumo que disminuyé
de costo 6.4 por ciento, segtin datos

del Grupo Consultor de Mercados
Agricolas (GCMA), dirigido por
Juan Carlos Anaya.

“Larealidad es que los insumos
de la panaderia son commodities,
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ellos son los que guian nuestra
industria, porque son naturales
después hay distorsiones del mer-
cado, entonces, si sube el precio del
chocolate como actualmente estd
subiendo, claro que nos afectan este
aumento de precio en las materias
primas”, de acuerdo con el presi-
dente de la Canainpa.

GCMA agrego que, en la se-
mana del 20 al 26 de octubre, los
precios del huevo registraron un
alza adicional, impulsados por la
reactivacion de la demanda ante
los preparativos del Dia de Muertos,

queseesperadejeunaderramade
alrededor de mil millones de pesos
en el pais, lo que implica un creci-
miento del 3 por ciento, respecto
al afio pasado, sefial6 la Cdmara
Nacional de la Industria Panifica-
dora (Canainpa).

De acuerdo con el Instituto Na-

Paneros

México es el quinto pais
que mas pan consume
en América Latina.

mConsumo de pan per
cépita, kilos

—como bolillos, teleras y pan de
caja—, mientras que el 19 por ciento
perteneceal pandulce ylareposte-
ria, donde el pan de muerto ocupa
un lugar especial.”

PRIORIZAN LA SALUD

Mientras el consumo de pan tra-
dicional tiene un desempefio mas
moderado, lademanda de harinas
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Entender qué quieren, qué
necesitan y c6mo pueden en la pa-
naderfatradicional delaesquina, en
la panaderia grande del barrio, en
lapanaderfaindustrial més grande
del mundo encontrar esa necesi-
dad evolucionada que ahoratiene el
consumidor”, sefialé el presidente
laCanainpa.

Preferidos

Los bolillos, conchas
ydonassonlos
panes que mas se
consumenen
México.

B % Panes mas
consumidos

México en México
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cional de Estadistica y alternativas crecerd 4.2 por ciento
Geografia (INEGI), en el entreel 2025y el 2026, segun esti- 3 6
pais existen mas de 60 mil maciones de la Canainpa.
panaderias, de las cuales Lapreferencia delosconsumido-
€l 97 por ciento son micro res por dietas sin gluten'y KiLOS
y pequefias empresas fa- alaumentodelaconcien- Anualesdel
miliares que durante octu- ciasobreelimpactodelos Panpercapita
breynoviembre registran cultivos tradicionalesenel S€consumen
hastaun 40 por ciento de medio ambiente, exigea €NMéxicoyel
incremento en las ventas laindustria la utilizacién 81% esblanco.
de pan. de nuevos ingredientes y
El consumo per capita procesos de panificacién.
de pan enMéxico es de 36 kilogra- “El reto es adaptar-
mos anuales. Del total, el 81 por nos a las necesidades de
ciento corresponde al pan blanco nuestros consumidores.
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Les pega
Los mexicanos
consumen pan
principalmente
por placer

y por su sabor.

® % Motivos
de consumo

complemento
al platilio
92

Fuente: UIB y Worldpanel ] i Gréﬂ: Esmeralda Crdaz
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