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Nuevo IEPS pondra a prueba su dinamismo

Mercado de refrescos

sin azucar crece
a doble digito: NIQ

® A pesar de acumular un crecimiento de 177% en el dlimo afio,
esta categoria representa apenas el 8% del total de la indusfria,
de acuerdo con la consultora NielsenlQ

Judith Santiago

judith.santiago@eleconomista.mx

B ™% nun mercado dominado por

-{ los refrescos regulares, las ver-
A __£ siones sin azucar ganan terre-
no en México, pero el nuevo impuesto
que entrara en vigor en 2026 pondra a
prueba su crecimiento.

Aunque es un segmento pequefio,
ya que actualmente representa el 8%
del total dela industria, su crecimiento
a doble digito es mas dinamico que
los refrescos regulares que concen-
tran el 92% del restante, explicaron
especialistas.

“En volumen, el refresco regular ha
crecido 3.5% en el ultimo afo, el light
habajado 5.3% porque los consumido-
res estdn migrando al segmento cero
o sin azucar que esta creciendo a un
ritmo de 17.7%, ganando mas partici-
pacion frente a las otras dos opciones”,

explicé Raquel Jiménez, lider de Cus-
tomer Success en NielsenIQ (NIQ).

Preciso que los refrescos light, aun-
que estdn endulzados con edulcoran-
tes no caldricos, ya no crecen por ser
un mercado maduro y de nicho, por
lo que la avenida de mayor desarrollo
estd entre los refrescos cero o sin azu-
car. “Hoy no podemos dar una cifra
de donde va a llegar, pero sin duda va
aseguir ganando terreno (la categoria
cero)”, opino.

En México, €l pais con mayor consu-
mo derefrescos per cdpita en el mundo,
se prevé un crecimiento de 3% anualen

las ventas totales de la industria hasta
2027, con un valor de mds de 55,000
millones de ddlares y 75,000 millones
delitros, de acuerdo con datos de Inno-
va Market Insights, una firma global de
investigacion de mercados.

Con la aprobacién del nuevo Im-
puesto Especial sobre Produccion y

Servicios (IEPS), que afectard tanto
alos refrescos con azucar como alos
bajos o sin calorias a partir de 2026, la
industria se prepara para otra nueva
etapa que podria cambiar sucomposi-
cion, coincidieron especialistas.

La medida implica un aumento de
precios de 3.08 pesos por litro para los
refrescos azucarados y de 1.5 pesos por
litro para los endulzados con ingre-
dientes no caldricos. Este incremento
podriamodificar los hdbitos de compra
de los consumidores.

Mientras que los refrescos con azu-
car aumentaron su precio en alrededor
de 7.3% durante el ultimo afio, las ver-
siones sin azucar lo hicieron apenas en
1.8%, aseguro la especialista en NIQ.
Eldato también es relevante en un mo-
mento cuando cualquier diferencia en
el costo es decisiva para el bolsillo de
los consumidores.

Se reconfigurard la industria

En 2014, cuando se aplico por prime-
ravez el IEPS, la categoria de bebidas
azucaradasregistro una caida de 1.9%
en volumen y un aumento de precios
de 13.3%, con una inflacién general de
4%, explico Rodrigo Arroyo, director
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de Desarrollo de Negocios en World-
panel by Numerator México.

En ese momento, abundo, el con-
sumidor prefirié mantener su gasto en
refrescos y disminuir su presupuesto
en otras categorias del hogar, como
detergentes, productos de limpieza y
cuidado personal.

“Entonces si hubo un impacto de
corto plazo. Lo que hizo el consumidor
fue buscar donde ahorrar y eso es lo
que vemos que podria pasar”, acoto.

RaquelJiménez coincidio en la afec-
tacién del IEPS en 2014, pero solo en el
primer afio.

Con el dlza
al IEPS que
afectard tanto
alos refres-
cos con az-
carcomoa
los bajos o
sin calorias,
la industria se
prepara para
una recom-
posicién en
su oferta de
bebidas.
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